
160

المجل�س الدولي للغة العربية

الأبحاث الم�ؤتم��ر ال��دولي الثام��ن للغ��ة العربية كت��اب 
ال�ك�ت���اب الأول11-13 اأبريل 2019  الم�افق 6 - 8 �شعبان 1440

ISBN: 978 - 9953 - 0 - 2970 - 2

 ت�صميم العلامة التجارية الكتابية بين الدلالة والوظيفة 
الجمالية )قنوات التلفاز العربية اأنموذجا(

اأ.م. د. علي ح�صين خلف ال�صعدي و اأ. د. مها اإ�صماعيل ال�صيخلي

الف�صل الأول )الإطار المنهجي(
اأولً: م�صكلة البحث

اأ�ضبح اإن�ض�ن الع�ضر الحديث مت�أثراً ب�ضكل كبير ب�لتقني�ت المع��ضرة التي دخلت معظم مج�لات حي�ته , ف�أ�ضحى يعي�ش ويتحرك 
التب�دلات  اإن�ض�ء  اإلى  الو�ضول  بغية  الن��ش  الات�ض�لية بين  العلاق�ت  المجتمعية لدعم  الم�ض�ركة  ت�ضجيع  اوجب  ويفكر من خلاله� مم� 

والاإنت�ج والتوا�ضل. 
اإن ا�ضتخدام العلامة التج�رية المميزة لقنوات التلف�ز الف�ض�ئية العربية لت�ضكل جزءاً من �ض��ضة التلف�ز, وهي ت�ض�ركه في كونه� 
اأ�ضبه ب�لمراأة تعك�ش هوية القن�ة الف�ض�ئية لم� يت�ضف ت�ضميمه� من وظ�ئفية وجم�لية ودلالية تهدف اإلى تحقيق التوا�ضل والا�ضتمرارية 
في التلقي ولمختلف الم�ضتوي�ت الثق�فية مم� يجعله� من الاأهمية لتبحث لت�ضليط ال�ضوء على اإظه�ر مدى قدرته� في اإحداث التوا�ضل 
المطلوب وبلوغ هدفه� وتحقيق الغر�ش منه� في عملية تخ�ضع لوجود علاق�ت تت�ضل بجوهر العلامة التلف�زية على وفق نظ�م وجوهر 
ومعي�ر كل ن�ض�ط ت�ضميمي ي�ضعى لتفعيل اأداء المنجز ب�ضكل متك�مل في ن�ضق ب�ضري يمكن اأن ي�ضتلمه المتلقي ب�ضورة ايج�بية في مجمل 

الحقل المرئي.
ومن هذا المنطلق ا�ضتوقف الب�حث�ن ال�ضوؤال الت�لي الذي يمثل م�ضكلة بحثهم� الح�لي:

هل تمتلك العلامة التج�رية المميزة للقنوات التلف�زية الف�ض�ئية العربية خط�ب�ً جم�لي�ً ودلالي�ً يحقق التوا�ضل والا�ضتمرارية؟  

ثانياً: اأهمية البحث والحاجة اإليه:
تاأتي اأهمية البحث الحالي:

1. لزيادة اأهمية العلامة التجارية في اعتمادها كاأداة لتحقيق الأغرا�ض الدعائية والتعريفية للقناة الف�ضائية.
2. اأ�ضبحت العلامة التجارية لها اأهمية بارزة على �ضا�ضة البث التلفازي من خلال قدرتها على اأيجاد التوازن بين خ�ضو�ضيتها الفنية في 
حملها لحروف لها دور فعّال في دفع عملية ال�ضتمالة ولفت النتباه وخ�ضو�ضيتها الإعلامية في حمل هوية القناة الف�ضائية والدللة 

عليها. 

ثالثاً: هدف البحث: يهدف البحث الحالي اإلى تعرف: 
 ت�ضميم العلامة التجارية الكتابية بين الدللة والوظيفة الجمالية )قنوات التلفاز العربية اأنموذجا(

رابعاً: حدود البحث:
1. المو�ضوعية: العلامة التجارية الكتابية بين الدللة والوظيفة الجمالية )قنوات التلفاز العربية اأنموذجا(.

2. الزمنية:  2003 ـــــــــــ  2016 م
  .)Nile sat ( و )نايل �ضاتArab sat 3. المكانية: قنوات التلفاز الف�ضائية العربية التي تبث برامجها عبر الأقمار ال�ضناعية  )عرب �ضات
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خام�صاً: تحديد الم�صطلحات:
1.  الجمالية:

يرى الإمام الغزالي ))اإن كان الجمال ينا�ضب الخلقة و�ضفاء اللون فاأنه يدرك بحا�ضة الب�ضر , وان كان الجمال بالجلال والعظمة وعلو 
المرتبة وح�ضن ال�ضفات والأخلاقواإرادة الخيرات لكافة الخلق واإفا�ضتها عليهم على الدوام فاأنه يدرك بحا�ضة القلب(()الغزالي, ب ت, 
�ض32(, من خلال التعريف يت�ضح اإن الجمال عند الإمام الغزالي في ال�ضكل الظاهر للعيان هو ما تدركه العين وجمال باطن يدرك بالذهن. 

وهذا يترادف الجمالية التي تحدد بال�ضكل والم�ضمون في الأعمال الفنية حيث يحدث التطابق بينهما وفقاً للبنية ال�ضكلية ومو�ضوعها. 

 التعريف الإجرائي الجمالية:
هي التاأثيرات المحفزة لل�ضعور بجمالية العلامات التجارية للقنوات التلفازية الف�ضائية العربية الناتجة من اأنظمة تكويناتها الكتابية.

2. الدللية:
المدلول(( هو  والثاني  الدال  هو  الأول  وال�ضيء  اآخر  ب�ضيء  العلم  به,  العلم  من  يلزم  بحالة  ال�ضيء  كون  ))اأنها  )الجرجاني(  يرى 

)الجرجاني, ب ت, �ض61(, يت�ضح من خلال التعريف اأعلاه اأن الدللة تكمن في ال�ضيء الظاهر للعيان كونه يوحي في الذهن �ضورة اأخرى 
مرتبطة به0 وهذه عملية ارتباط دللي بين الدال والمدلول من حيث اإن الأول يكمل الثاني في ح�ضول المعرفة به0 

التعريف الإجرائي الدللية:
هو المعنى الم�ضتنبط من التكوينات الكتابية الم�ضممة للعلامة التجارية للقنوات التلفازية الف�ضائية العربية. 

العلامة التجارية 
جاء تعريف العلامة التجارية عند )را�ضد( باأنها ))�ضعار اإعلاني يتميز بال�ضهولة والو�ضوح ويتعر�ض لخا�ضية اأ�ضا�ضية من خ�ضائ�ض 
ال�ضلعة اأو الخدمة المعلن عنها , ويترتب على ذلك تعلقها في ذهن المتلقي وت�ضاعد على خلق درجة من الولء عنده وقد تكون �ضورة اأو كلمة 

اأو �ضكل(()را�ضد,1981,�ض145(. 
كما اأن )ال�ضبلي( عرفها باأنها ))علامة مميزة تحمل معان وتدعو النا�ض وتوجههم وتر�ضدهم اإلى �ضي محدد لتاأييد موقف اأو لغر�ض 

من الأغرا�ض الدعائية(()�ضبلي,1989,�ض558(.

التعريف الإجرائي للعلامة التجارية:
هي وحدة ت�ضميمية م�ضتقلة يعبر بناءها ال�ضكلي الكتابي عن دللت وظيفية وجمالية لقنوات التلفاز العربية.

الف�صل الثاني
)الإطار النظري(

المبحث الأول: البناء الجمالي للعلامة التجارية 
ان مفهوم ال�ضكل قد تناوله الفكر الإن�ضاني منذ العهود القديمة وحتى الوقت الحا�ضر في مو�ضوعة جدال وا�ضع وعميق ل�ضتعمالته 
المتنوعة ولأهميته في التعبير واإي�ضال المعنى. وهو في الفن العامل الم�ضترك لجميع العمليات الفنية , ف�ضلًا عن كونه العن�ضر الفاعل الذي 
ي�ضيطر ويقود العلاقات في العمل الفني ))فالفن اإبداع اأ�ضكال قابلة للاإدراك الح�ضي بحيث تكون معبرة عن الوجدان الب�ضري(()الحكيم, 
1986, �ض12(, كونه ناتجاً عن تنظيم العنا�ضر المرئية في تج�ضيد لفكرة ما, يراد تحقيقها واإي�ضالها اإلى المتلقي على وفق معطيات خا�ضة 
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بالعمل الفني.
غير اأن ال�ضكل في العلامات التجارية يخ�ضع لتعديلات كثيرة عن ال�ضكل الأ�ضلي وفقاً لفعل الختزال المعتمد على اأدراك المتلقي في 
ت�ضور ال�ضكل النهائي محاولً الك�ضف عن الم�ضمون الخفي الذي يريد الم�ضمم الإ�ضارة األيه طبقاً لت�ضامي ال�ضعور في القيمة الجمالية لهذا 
اإدخال قاعدة  اإخ�ضاع الإن�ضان لتاأثير ال�ضكل , لجعل الحياة جمالية عن طريق  اأهم المهام في الفن هي  الفعل الختزالي حيث ))اأن من 

الجمال كلما تي�ضر ذلك(()ريد, ب ت, �ض481(.
الأ�ضكال  ال�ضكل المختزل. فالقدرة على تحويل  تاأثير  المتلقي ل  الفعل الختزالي كناتج ت�ضميمي ي�ضعى لإخ�ضاع  اإذا ما جاء  وخا�ضة 
الطبيعية اإلى مجرد اأ�ضكال مختزلة ورموز داخل الفعل الت�ضميمي تجعلها و�ضيلة اإقناع مهمة في التعبير عن الحقائق )فال�ضكل المختزل الغير 
ماألوف والجديد ت�ضود الرغبة في التعود عليه مما يوؤدي اإلى تف�ضيله()عبد الحميد,�ض53(, وهذا يخلق حالة تفاعل تجعل من ال�ضهولة 
ال�ضتدلل على المعنى المطلوب في الت�ضميم بما يحقق التعامل والتحكم في المجال الإدراكي للمتلقي والذي يعد مدخلًا اأ�ضا�ضياً للوعي بطبيعة 
العنا�ضر( ال�ضكل عبارة عن كيفية ائتلاف هذه  الر�ضالة الجمالية  )فال�ضكل هو جمع لعدة عنا�ضر على اعتبار تكوينها فيه , لن طابع 
)�ضانتيانا, 1960, �ض120(, بمعنى اأن عــنا�ضر الـــتكوين هي التي تولدال�ضكل بالمح�ضلة النهائية �ضواء اأكان �ضكلًا مختزلً اأم غير مختزل 
من خلال اتحادها في عمل جمالي ودللي متكامل, وهذه العنا�ضر ت�ضترك فيما بينها لتن�ضئ ن�ضقاً ب�ضرياً يمكن اأن ي�ضتلمه المتلقي ب�ضورة 
اإيجابية )فال�ضكل ما هو األ ترتيب الأجزاء في جانبها المرئي()ريد, 1989, �ض15(,  بمعنى اأن ال�ضكل هو ناتج علاقاتي مرتبط اأ�ضا�ضه 

الإن�ضائي بعوامل التنظيم داخل ف�ضائه الذي ي�ضتوعبه ويحتويه. 
كما نجد اأن ال�ضكل المتحقق في العمليات الت�ضميمية يعطي اأحا�ضي�ض مختلفة ف�ضلًا عن كونه و�ضيله لتنميه الم�ضاعر والتجاهات نحو 

الغر�ض المطلوب من الت�ضميم.
)اأن ت�ضميم العلامة التجارية ك�ضعار للقناة التلفازية الف�ضائية يجب تمييزه ب�ضورة فورية اأينما يظهر ويتوجب عليه اأن ي�ضير لها في 

)136 :p ,1986 ,Breham()اللحظة ي�ضاهده اأي   فرد
اأ�ضلوبين لنقل الفكرة  اأن الفكرة الت�ضميمية للعلامة التجارية للقنوات التلفازية تكون عبر ا�ضتخدام  ومن هذا المنطلق يمكن القول 
اأ�ضلوب التعبير بالكلمات اأو الحروف المنف�ضلة والثاني التعبير بال�ضور والر�ضوم المختزلة )ول �ضك اأن ا�ضتخدام التعبيرات المرئية ل يقل 
اأهمية عن التعبيرات المقروءة اأو المجردة ذلك لن كليهما مجموعة من الرموز ت�ضور اأفكار ومعان معينة وقد يكون ا�ضتخدام الت�ضميات اأبلغ 

تعبيراً من الأ�ضاليب المجردة في اإي�ضال الأفكار(
)32 P ,1981 ,par Cels(

وهذا يعني اأن التعبيرات المقروءة )الت�ضميات( اأو المجردة )الحروف والأرقام( لها جوانب اإيجابية من حيث اأن الم�ضمم يربط تكوينه 
الفني مع هذه الت�ضميات المقروءة والمجردة بما يعتمد على ر�ضوخ الت�ضمية مع القناة التلفازية في ذهن المتلقي اأي تثبيت العلامة التجارية في 
اأعماق ذاكرته حتى يمكن تمييز القناة وتحقيق العامل التناف�ضي مع نظيراتها وبناء على ذلك كله فاأن لت�ضميم العلامة التجارية التلفازية 

يجب اأن يخ�ضع ل�ضيغ البتكار والتوظيف الجيد لمبادئ الت�ضميم حيث اأن كل ت�ضميم يت�ضمن فكرة وهي قد تكون المو�ضوع الرئي�ض فيها
يعد ت�ضميم العلامة التجارية عملية فنية هادفة في الحقل المرئي , مقرونة بالإبداع والبتكار الذي ي�ضهم في فعالية التاأثير الإيجابي 
على الملتقى طبقاً للتعامل مع المعطيات الإن�ضانية الم�ضتجدة , ف�ضلًا عن جذب النتباه واإثارة الدوافع والتعامل مع الرغبات عن طريق حا�ضة 
الب�ضر ليجد الت�ضميم طريقه �ضهلًا للنفاذ اإلى المتلقي )فالت�ضميم فن واإعلان وت�ضويق ووظيفة مقدمة للخدمة , كذلك لغة جمال وفعل له 

وجوده()محمد, 2002, �ض41(
وفقاً  ودللياً  توؤكد ح�ضوره جمالياً  ت�ضميميه  اإلى تحقيق علاقات  الهادفة  والتالفات  التنوعات  الت�ضميم هو منظومة من  اأن  بمعنى 
 ,Noel( )وتكوينها الوحدات  تنظيم  اإلى  الهادفة  الن�ضاطات  لكافة  الفنون وتطبيقاً  اأ�ضل  وا�ضع وهو  اإن�ضانيا ذات مدلول  لعتباره )عملًا 

.)10 :P ,1969



163

المجل�س الدولي للغة العربية

الم�ؤتم��ر ال��دولي الثام��ن للغ��ة العربية الأبحاث  كت��اب 
11-13 اأبريل 2019  الم�افق 6 - 8 �شعبان 1440ال�ك�ت���اب الأول

ISBN: 978 - 9953 - 0 - 2970 - 2

المبحث الثاني: الدللة في ت�صميم العلامة التجارية
من الأهمية المميزة للدللة اأنها تفر�ض وجود ان�ضاق تمنح المعنى وقد تبدو في الظاهر غير ن�ضقيه وذلك عن طريق تحليل العلامة في 
اللون والحرف الم�ضتخدم والحركة الإيهامية وال�ضكل والف�ضاء وهذه تعد عنا�ضر الن�ضق, فعندما تفكك الر�ضالة اإلى عنا�ضر الدال والمدلول 
تكمن  الفكرة00000 حيث  لتلك  الكامنة  ال�ضمنية  المفاهيم  �ضياق  وراءها وفق  تكمن  لفكرة  بوحدة دللية )وهي تج�ضيد  نجدها مرتبطة 

وراءها في ازدواج التف�ضيرات الممكنة  وتنوعها, اأي في التغلب الدائم للمعنى الذي توؤديه العلامات( )هو�ضر, 1968, �ض58(.
ومن ذلك يت�ضح اأن الدللة في ت�ضميم العلامات التجارية تقراأ من خلال عنا�ضر بناءها من خط و�ضكل ولون وقيمة وملم�ض وحركة 
لأنها توحي بالمعنى الذي يفهم من خلال علاقة الترابط بينهما وبالتالي يمكن اعتبار العلامة التجارية هي الدال واإما المدلول هو الت�ضور 
الذهني اأو المفهوم, فالمعنى ي�ضاوي البنية الت�ضميمية فيها0 ف�ضلًا عن اأنها تدخل في اإطار الدللة كونها ت�ضكل اأداة ات�ضالية  في احتوائها 
على ا�ضتقلال ذاتي توؤ�ض�ض كلًا موحداً تف�ضي الى الدال وهو قرين البعد الح�ضي الذي تلاقيه الروؤية0 والمدلول هو البعد المفهومي الذي 
تاآلف بين المفهوم وال�ضورة0 وعلى ذلك فالعلامة التجارية تنبع من  تعقله منها فهي اذن الكل الذي يتركب من الدال والمدلول بو�ضفها 
ادراك جانبين لها, جانب يمكن اإدراكه حالً وجانب يمكن ال�ضتدلل عليه وفهمه وكلاهما يعملان لوحدة غير قابلة للانف�ضام فيها )هوكز, 

1987, �ض115(
العنا�ضر مع  التي تربط هذه  اإلى ا�ضتخلا�ض العلاقات  توؤدي  العنا�ضر المكونة لها والتي  وبما ان العلامة التجارية هي مجموعة من 
بع�ضها فهي اإذن تحقق المعرفة الدللية لتكوينها ال�ضكلي وفعاليته الت�ضالية )حيث يت�ضمن التكوين دللت من�ضقة مختلفة ت�ضكل علامة 
ملفتة للنظر( )را�ضد, 1981, �ض135( وقد تكون هذه العلامة �ضكلًا هند�ضياً ب�ضيطاً او هرمياً اأو مخروطياً اأو دائرياً اأو اإ�ضعاعيا اأو حلزونياً 
وكلما تميز التكوين العام للت�ضميم بالب�ضاطة كلما زادت قدرته على �ضرعة الفهم وزيادة المعطيات الدللية التي تنقلها )ريا�ض, ب ت, 

�ض34(.
وبالتالي فان البناء الت�ضميمي للعلامة التجارية يحمل مقا�ضد دالة تفر�ض تاأثيرها على المتلقي من خلال نظم علاماتية ت�ضعى لتحقيق 

وظيفتها عبر العلاقات الترابطية لمكوناتها في معرفة الدللة في كلية العمل ومعناه0 
اأنها ذاتية واإيحائية اأي مبا�ضرة وغير مبا�ضرة في اإعطاء المعنى من خلال ت�ضميمها0 فالذاتية  اإن العلامة التجارية تاأخذ على  كما 
هي المعنى الم�ضمم له المو�ضوع الذي هو �ضيء قائم بذاته بمعنى اأنها تمنح المتلقي معنى مبا�ضر, اإما الدللة الإيحائية فهي المعنى المرتبط 
بالعلامة والم�ضتمد من �ضكلها وكلاهما ت�ضكلان طريقتين من طرق المعنى, وان كانتا تتاآلفان في معظم العلامات التجارية0 ويمكن تمييز 

الدللة وفق ما هي عليه, فاإما اإن تكون دللة ذاتية طاغية او تكون دللة اإيحائية )هوكز, �ض115(
وانطلاقاً مما تقدم يمكن للباحثان القول ان العلامة التجارية هي علامة ت�ضويرية تمنح ت�ضوراً  لمعنى من المعاني في حملها فكر ما0 
وهذا ما ينبغي للم�ضمم اإن ي�ضعه في اعتباره عند ت�ضميم علامة تجارية حيث يجعلها تحمل مقا�ضد دالة من خلال ما تحمله من خطاب 

دللي نحو المتلقي0 

المبحث الثالث: وظائفية العلامة التجارية
تعد الوظيفة قاعدة الت�ضال المهمة لكل مراحل العمل الت�ضميمي عبر م�ضاره, اإذ اإن فائدته مرتبطة بمدى تحقيق ذلك وهي )الواجب 
الأ�ضا�ضي للت�ضميم لكي يوؤدي الإغرا�ض التي �ضمم من اجلها()عرفان, 1966, �ض39( فقد ا�ضتنبطها الإن�ضان من احتياجاته التي لها 
ما( لهدف  المادي  الو�ضط  ل�ضياغة  الفني  الفكر  تطور  مراحل  من  مهمة  مرحلة  )فهي  ما  لق�ضد  انجازاته  تحققه  وظيفي  جانب  دائماً 
)الكبي�ضي, 2001, �ض58( اأي اإن الفنان نظر اإلى الأ�ضياء من جهة ما ينفعه وي�ضره منها ومن اجل ذلك عبر عن اأفكاره وم�ضاعره اإزاءها0 
وهذا ما نجده في م�ضتويات النجاز الفني التي تنطوي عليها العلامة التجارية فلابد لها من تحقيق الجذب  وال�ضتمالة والر�ضوخ م�ضافاً 
اإلى ))عن�ضر المنفعة الذي هو جزء اأ�ضا�ض من العملية الت�ضميمية للعلامة التجارية(( )الربيعي, �ض19( ف�ضلًا عن ان قابليتها اأ�ضبحت 
قادرة على انجاز �ضل�ضلة وظائفية متعددة تتحرك في المجال التجاري وال�ضناعي والخدمي والثقافي من خلال تعبير ب�ضري     يت�ضف 
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بالب�ضاطة والجمالية )فالعمل الت�ضميمي اخذ ي�ضتحدث التعددية الوظائفية في المنتج الواحد( )محمد, �ض60(.
ونظراً لما تتمتع به العلامة التجارية التلفازية من خ�ضو�ضية اأ�ضوة بالعلامات الم�ضتخدمة في المجالت المختلفة فان وطائفيتها تتحدد 

بما ياأتي:- 

1. وظيفة تعريفية:
يمكن من خلال العلامة التجارية تلقي المعلومة الخا�ضة بطبيعة ال�ضركة اأو القناة الم�ضتخدمة لها عبر فعاليتها الإيحائية )فهي تهدف 

 7 :Kaway yasaburo, p( ()اإلى تعريف النا�ض بالقناة الف�ضائية بغية التعريف بهويتها
وهذا يعني اإن طبيعتها ال�ضارية تقود اإلى معرفة هوية القناة لكي تحقق هدفاً تميزياً في الحقل األتلفازي من خلال ملائمة محتوى 

العلامة مع اأهداف القناة الم�ضتخدمة فيها.

2. وظيفة اقناعية:
�ضعور  لخلق  وذلك  �ض296(   ,1982 )احمد,  ومفـهوم(  وا�ضح    معنى  للفكرة  يكون  بحيث  المتلقي  اإلى  معينة  فكرة  )نقل  في  تتمثل 
بالأف�ضلية والتمييز كونها )ظاهرة معلنة يعبر عنها من خلال ال�ضتخدام الفني للرموز والأ�ضكال المختزلة على نحو منظم ومخطط للو�ضول 
المتميزة  باأنها  قناعة  لتولد  توظف  التلفازية  القناة  في  فالعلامة  �ض142(   ,1973 والأفكار()اليباري,  الآراء  في  التغيير  في  الهدف  اإلى 

وبالتالي تحقق الك�ضب الجماهيري 

3. وظيفة ترويجية: 
ينظر اإلى العلامة التجارية باأنها و�ضيلة لت�ضويق ال�ضلع والمنتجات والترويج لها, من خلال ما تقوم به من التوجيه ولفت النظر)امام, 
1975,�ض16(.وهي ت�ضتغل في التلفاز لخلق جو من التقبل للدور الذي تلعبه الموؤ�ض�ضة الإعلامية في المجتمع من خلال عر�ضها ب�ضكل جذاب 

لزيادة الإقبال على عرو�ضها وكذلك اإثارة اهتمام المتلقي بمحتواها واإقناعه وترغيبه فيها, ثم حثه على الإقدام على ما ترمي اإليه.

4. وظيفة تناف�صية:
)اإن مالكي العلامات التجارية يدركون مقدرتها على انجاز �ضل�ضلة وظائفية في مجال التمييز وتح�ضين �ضورة الإنتاج اأو الخدمة وبذلك 

)Kaway ,P8()فهي تاأخذ مكانها التناف�ضي في الأذهان من خلال تحقيق الجذب
الإغواء  على  تعمل  للاهتمام  مثيرة  مميزة  علامة  وجود  اإلى  التلفازية  القناة  حاجة  جعل  فعاليتها  وانت�ضار  الخدمات  لنمو  ونظراً 

وال�ضتهواء. من هنا جاء الت�ضابق في تقنية ت�ضميم العلامة التجارية عن طريق البتكار والإبداع في الإخراج.

5. الحتفاظ بال�صهرة:
بالجهة  المترادف  التفكير  تخلق  فهي  المتلقي  ا�ضتمالة  بوظيفة  تقوم  وبالتالي  معقدة,  غير  ايجابية  تاأثيرات  تجلب  التجارية  العلامة 
المالك  باتجاه  والتاأثير  النظر  �ضحب  في  واجهتها  تمثل  بذلك  وهي  العلامة  موؤ�ضرات  خلف  تقف  والموؤ�ض�ضات  المنتجات  لن  لها,  الم�ضتعملة 
)Capitman,p:viii( كذلك في القناة التلفازية فهي ت�ضكل نمطاً ات�ضالياً ي�ضتهدف تكوين انطباعات ح�ضنه عن الخدمة المقدمة بق�ضد 

ال�ضتمرارية والتوا�ضل.
وي�ضتنتج الباحثان مما تقدم اإن العلامة التجارية لقنوات التلفاز الف�ضائية العربية تمثل �ضعاراً توجه من خلاله ر�ضالة اإعلانية عن 
مهنتها وتخ�ض�ضها بغية التاأثير والإغراء وال�ضتمالة وفقاً لحالة التمييز عن غيرها من العلامات عبر حملها لخ�ضو�ضية التفرد وهذه الميزة 

ت�ضير اإلى مدى تاأثير دللتها مما يخدم �ضيا�ضة القناة الإعلانية.
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الف�صل الثالث
)اإجراءات البحث(

اأول: مجتمع البحث:- 
تحدد المجتمع  بالقنوات التي تبث برامجها عبر الأقمار ال�ضناعية )عرب�ضات ونايل �ضات( بـ )81( اإحدى وثمانون علامة تجارية بعد 
ان ا�ضتبعد الباحثان علامات القنوات التي تبث برامجها باللغات غير العربية, وا�ضتبعد كذلك العلامات التجارية المت�ضابهة )المتطابقة 

الت�ضميم( ف�ضلًا عن العلامات التي ل تتوافق مع هدف الدرا�ضة0 

ثانياً: عينة البحث:-  
األق�ضدي )النتقائي( في اختيار عينة بحثهما, كونه يتلاءم مع هدف الدرا�ضة ويتوافق معها , حيث  لجاأ الباحثان اعتماد الأ�ضلوب 

بلغت )4(  اأربعة0 

ثالثاً: منهجية البحث:- 
اعتمد الباحثان المنهج الو�ضفي التحليلي .

رابعاً: اأداة البحث:- 
قام الباحثان بت�ضميم ا�ضتمارة تحليل ب�ضورتها الأولية والتي تم بناءها في �ضوء اأدبيات الخت�ضا�ض التي لها علاقة بمو�ضوعة البحث الحالية0

خام�صاً: �صدق الأداة:- 
اإن فقرات الأداة عر�ضت الفقرات على لجنة من المخت�ضين في مجال التربية الفنية والفنون الت�ضكيلية والت�ضميم لتقريرها وتحديد 

مدى �ضلاحيتها للقيا�ض0 وبهذا تكون الأداة قد اكت�ضبت �ضدقاً ظاهرياً واأ�ضبحت ب�ضورتها النهائية0

�صاد�صاً: ثبات الأداة:- 
تم �ضحب )4( علامات تجارية تلفازية من عينة البحث تمثل كل واحدة منها تقنية اظهارية )معالجة ت�ضميمية كتابية( حيث قام 
الباحثان بتحليلها , وبعد مرور خم�ضة ع�ضر يوماً قام بالتحليل الثاني لها وذلك لغر�ض اإيجاد الثبات فوجد معامل الثبات بين التحليل الأول 
والتحليل الثانيي   )84%( وهذه تعتبر بم�ضتوى كافٍ ل�ضمان الثقة بثبات التحليل لإغرا�ض هذا البحث0وبذلك ا�ضتكملت الأداة �ضلاحيتها 

واأ�ضبحت جاهزة للتطبيق0 

تحليل العينة
العينة )1( 

الجهة المالكة / ال�ضبكة الف�ضائية العراقية 
البلد / جمهورية العراق 

المعالجة الت�ضميمية / كتابية

التحليل والمناق�صة.
جاء متكون العلامة التجارية  من �ضكلين اأ�ضا�ضيين, الأول �ضكلًا حروفياً تكون من ا�ضم القناة الف�ضائية باللون الأزرق فيما احتل �ضكل 
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الدائرة التي مثلت الكرة الأر�ضية و�ضط الت�ضمية,وقد ت�ضمنت �ضكلًا باللون الذهبي0 
اعتمد )الم�ضمم( الممازجة بين الأ�ضكال الحروفية واليقونية حيث وظف ال�ضم الكتابي للقناة الف�ضائية ليوؤ�ض�ض علامة تجارية تحمل 
خ�ضو�ضية التفرد عبر  ا�ضتخدام الأ�ضكال الحروفية ح�ضب نظامها القرائي بالخط الكوفي الب�ضيط وباللون الأزرق القاتم حيث اأحيط من 
جوانبه بخطوط بي�ضاء لتحقيق الختلاف بين الحرف وظله ليوؤ�ض�ض ملم�ضاً ب�ضرياً خ�ضناً منحها قيماً جمالية ت�ضمو بالمتلقي نحو تاأثير خط 

العربي لينعك�ض على لفت النتباه0 
فالأ�ضكال الحروفية قد اأنتجت اتجاهيه �ضرطية نحو الي�ضار محققةً حركة ب�ضرية متتابعة0 

كما اإن الإ�ضغال المكاني ل�ضكل الدائرة خلق حالة من التوازن في الحقل المرئي من خلال توزيع الحروف وب�ضكل مت�ضاوٍ على جانبيها حيث 
اإن لكل جهة اأربعة حروف  ف�ضلًا عن موقعها في حالة التراكم مع كلمة )ال�ضومرية( اأعطى اإح�ضا�ضا بقربها 

التي حددت هيئة  البي�ضاء  والقيمة  والدائرة  ب�ضكل الحروف  المتمثل  الأزرق  اللون  اخت�ضرت على  التي  اللونية  الدرجة  ا�ضتخدام  ان 
الحروف, وكذلك الخطوط المتقاطعة داخل ف�ضاء الدائرة حققت تبايناً لونياً وخطياً. 

جاء ت�ضميم العلامة التجارية موؤ�ضراً دالً  على التعريف بهوية القناة الف�ضائية من خلال ا�ضتخدام التعبير المقروء ل�ضم القناة الكامل 
ب�ضورة مبا�ضرة, ف�ضلَاً عن التعبير المرئي الذي مثل الكرة الأر�ضية فيما جاء �ضكل الحرف الم�ضماري الماأخوذ من الكتابة ال�ضومرية يحمل 
جوانب اإيحائية مرتبطة بجذور مت�ضلة بالإرث الح�ضاري للعراق وبالتالي فهو ي�ضير اإلى ا�ضتدعاء اأدق معالم ح�ضارة وادي الرافدين وهو 

اكت�ضاف نظام الكتابة من قبل ال�ضومريين, وعليه فان البنية الت�ضميمية تحمل معنى مبا�ضراً وغير مبا�ضرٍ من الناحية الدللية0 

العينة )2( 
الجهة المالكة /  قناة الأخبار الف�ضائية 

البلد / جمهورية م�ضر العربية 

التحليل والمناق�صة:
�ضممت العلامة التجارية من خط بحركة ان�ضيابية اأ�ض�ض مكونها ال�ضكلي, 
وبلونين الأ�ضفر والأزرق حيث احتل و�ضط العلامة من الأعلى �ضكلًا هند�ضياً يمثل 

كرة0 
اإن الملاحظة الب�ضرية لنظام ت�ضميم العلامة التجارية تظهر اأن الحرف بحركته المنحنية اأ�ض�ض هياأتها ال�ضكلية الحروفية وفق طريقة  

اأحدثها الم�ضمم لتاأ�ضي�ض نوع من الإيهام و�ضحب النتباه نحوها0 
مما حقق اإيهاما بالتجاهية القو�ضية التي جاءت �ضمن محورين اأفقي مائل وعمودي مائل �ضاهمت في تاأ�ضي�ض الحركة والتحريك في 

اأ�ضكال مكونات العلامة0 
كما اإن الخط جاء بلون ا�ضفر في بداية م�ضاره ثم يتغير اإلى اللون الأزرق الغامق ثم يرجع اإلى اللون الأ�ضفر ليحدث جذباً ف�ضائياً 
اأنتجاأثرا م�ضافياً لونياً �ضمحت لب�ضر المتلقي اإن ينقاد لأدراك الر�ضالة الجمالية من خلال النتقال  من حركة اإلىاأخرى بطريقة تتابعيه, 
وهذه خا�ضية مميزة للحركة التي تعد �ضبباً في تكوين. ف�ضلًا عن ان اللون الأزرق حقق التباين اللوني في الحقل المرئي وبالوقت ذاته اأ�ض�ض 

�ضيادة لونية حققت لفت انتباه المتلقي باتجاهها0
اإن الوظيفة الدللية في العلامة التجارية قائمه على توجيه ر�ضالة للمتلقي من خلال الإ�ضارة اإلى هوية القناة الف�ضائية �ضمن تلفاز 
النيل الحر في ال�ضكل الأ�ضا�ض للعلامة الذي �ضكل حرف النون بالعربية وحرف )N( بالنجليزية ن�ضبة اإلى ا�ضم النيل وهو اأ�ضلوب يمكن 
اإن يت�ضف بالإبداعية الت�ضميمية0 ف�ضلًا عن ا�ضتخدام الخط المنحني الذي رمز اإلى الجريان الطويل لنهر النيل في دللة المعنى الغير 
مبا�ضر من خلال الحركات الخطية المتكونة التي حققت الإيهام في الأثر الم�ضافي وخا�ضة اللون الأزرق مما جعلها تتخذ حالة اإظهار تنوعي 
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لوني للخط0 
كما اإن �ضكل الدائرة ال�ضفراء الذي رمز للكرة الأر�ضية التي احتلت موقع النقطة لحرف النون اأعطت اإح�ضا�ضا بالمتكون الطبيعي لهذا 
النهر الخالد الذي ولدت على �ضفافه ح�ضارة من اقدم ح�ضارات العالم0 وعليه فان الفكرة الت�ضميمية للعلامة جاءت متوافقة مع القناة 

في دللية تعبيرية مبا�ضرة وغير مبا�ضرة.

العينة ) 3( 
الجهة المالكة /   قناة �ضوريا الف�ضائية 

البلد / الجمهورية العربية ال�ضورية 

التحليل والمناق�صة:
اعتمد قوام بنية ت�ضميم العلامة التجارية على ت�ضكيل حروفي ل�ضم القناة 
الف�ضائية من خلال تكوين للحروف ب�ضكل منف�ضل وفي حالة التفاف حول راأ�ض 

الواو والذي مثل الكرة الأر�ضية 
تحكم الم�ضمم في توزيع ت�ضمية القناة على الف�ضاء الت�ضميمي للعلامة التجارية معتمداً على خط يت�ضم بالحركة الم�ضتمرة وفي حالة 
تغيير بال�ضمك ناتج عن ال�ضتقامة والنحناءات الحا�ضلة فيه مما اظهره يبدو متموجاً من اجل تحقيق ال�ضحب الب�ضري نحوها, وقد جاء 

لونها ا�ضفراً  متدرج اإلى قيمة بي�ضاء اأعطت ملم�ضاً ب�ضرياً ناعما0ً
اإن العلامة تظهر في حالة تعادل القوى الموؤ�ض�ضة لل�ضكل على النحو الذي حقق الجمالية في الت�ضميم ف�ضلًا عن ترتيب الحروف الذي 

هو علاقة تنا�ضبية في الحجم والتجاه مما حقق ن�ضبا جمالية اأبعدت المتلقي عن الإرباك والملل0 
لقد �ضعى الم�ضمم اإلى تاأ�ضي�ض الإيقاع معتمداً على تكرار متغاير والذي حقق الوحدة الجمالية للت�ضميم0 

ولما كانت الحروف منطلقة ومرتدة اإلى الدائرة فاأن الف�ضاء الم�ضمم محرك باتجاه مركز ال�ضيادة الذي احتله �ضكل راأ�ض الواو وهو 
يمثل الكرة الأر�ضية, ويمكن القول ان النظام الت�ضميمي للعلامة التجارية يعتبر ذات قيمة جمالية للتعريف من خلال الت�ضمية0 

جاءت دللة العلامة التجارية )عينه البحث( للتعريف بهوية القناة الف�ضائية من خلال تكوينها الحروفي للا�ضم التجاري الذي وظف 
كعلامة تعريفية دون ان تت�ضمن معنى مبا�ضر او غير مبا�ضر يمكن اإي�ضاله للمتلقي لتعزيز عملية الت�ضال0 

العينة ) 4( 
الجهة المالكة /  قناة الجزيرة الف�ضائية 

البلد / الدوحة – قطر 

 التحليل والمناق�صة:
اعتمدت العلامة التجارية على المعالجة الحروفية حيث جاء بناءها تركيباً لحروف ت�ضمية القناة 
التجاري اإذ ا�ضتخدم الم�ضمم نوعاً من الخطوط العربية )الخط الديواني( المركب ب�ضورة ب�ضيطة, 

ويمثل �ضكلها العام رمزاً م�ضابهاً لل�ضعلة0 
اإن اأولى ملاحظات الإخراج الت�ضميمي للعلامة التجارية هو ا�ضتخدام الحرف العربي ب�ضورة منظمة لحروف ا�ضم القناة ليوؤ�ض�ض 
علامة مميزة في لون ا�ضفر نا�ضع في مجمل الحقل المرئي مما اأ�ضفى ن�ضباً جمالية عززت الن�ضجام, ف�ضلًا عن اإن الت�ضميم حقق من 
خلال التداخل والت�ضابك في الحروف وحركتها الن�ضيابية ال�ضاعدة اإلىالأعلى جعل من الف�ضاء الم�ضمم محركاً باتجاه التكامل المكاني 
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مما اأنتجاإيقاعا خطياً عبر ا�ضتثمار ال�ضفات والخوا�ض الفنية للخط العربي الديواني وفقاً لخ�ضو�ضية متميزة اأظهرت تنا�ضق الحروف من 
حيث علاقتها مع البع�ض لخلق جذب ب�ضري في وحدة جمالية للعلامة التجارية0 

ومن ناحية اأخرى فان الت�ضميم حقق التوازن من خلال توزيع الحروف على الم�ضاحة المخ�ض�ضة بطريقة ت�ضير اإلى الت�ضاوي في القيمة 
وال�ضكل مما خلق حـــــالة 

من التتابع جعل العين ت�ضتجيب للموؤثر الحركي في بنيتها الت�ضميمية ف�ضلًا عن التوافق اللوني الذي اأ�ضاف قيماً جمالية اأ�ضهمت في 
تعزيز الن�ضجام ما بين العلامة وف�ضائها0 

�ضممت العلامة التجارية لتحقيق الجانب الوظيفي الأ�ضا�ض منها في التعريف بالقناة الف�ضائية من خلال جعل المتلقي يقف عند حدود 
�ضكل العلامة فقط وهو ا�ضم القناة التجاري دون تج�ضيد رمزي ي�ضير اإلى هوية القناة اأو الخدمة لن ت�ضميم العلامة جاء في �ضورة ت�ضكيل 
حروفي فر�ضته المعالجة الت�ضميمية �ضمن بناء مترابط ف�ضلًا عن ا�ضتخدام اللون الأ�ضفرلإعطاء �ضفة الترابط المتلائم مع هيئة ال�ضعلة 

التي توحي بتبدد الظلام على اعتبارها كتلة م�ضيئة على الدوام تنقل نورها اإلى المتلقي حيثما يكون دون حدود فا�ضلة0 

الف�صل الرابع 
)النتائج – ال�صتنتاجات – التو�صيات(

نتائج البحث: قد ظهرت الآتي:
1. الحروف المقروءة لت�ضمية القناة اأ�ض�ضت ناتجاً جماليا متنا�ضباً ومتوازناً �ضمن خا�ضية الحروف الجمالية كما في العينة.

2. تحقق التتابع في ت�ضاميم العلامات التجارية للف�ضائيات العربية من خلال اأحداث ت�ضل�ضل مرئي عادى اإلى �ضحب اتجاهي نحوها.
3. اإن ال�ضائد في م�ضتوى الأ�ض�ض البنائية للعلامة التجارية التلفازية هو الت�ضاد اللوني من اجل تحقيق الو�ضوح فيها وقراءتها.

4. ظهرت الدللت الوظيفية التعريفية التي تحيل اإلى هوية القناة الف�ضائية في بنية ت�ضاميم العلامات التجارية للقنوات الف�ضائية العربية 
ذات الخ�ضو�ضية المحلية.

5. تحقق التطابق اللوني الجمالي مع الفكرة التي �ضممت العلامة التجارية التلفازية على اأ�ضا�ضها لغر�ض اإي�ضالها للمتلقي.
6. انطوت البنية الت�ضميمية للعلامات التجارية للف�ضائيات العربية على معنى مبا�ضر قائم على توجيه ر�ضالة محددة للمتلقي في حالة 

اإظهار تنوعي للاأ�ضكال لت�ضبح على قدر كبير من التمييز جماليا.
7. توافقت ت�ضاميم العلامات التجارية للقنوات التلفازية العربية في منح معنى غير مبا�ضر في انتمائية محلية �ضمن مقتب�ضات ح�ضارية.  

8. ت�ضاميم العلامات التجارية التلفازية العربية توؤكد �ضلة العلامة بالفكرة بما تحويه من معنى مبا�ضر وغير مبا�ضر في بنية الت�ضميم 
دلليا وجماليا.

9. اإحداث الترابط  بين البناء ال�ضكلي للعلامة التجارية التلفازية العربية ومو�ضوعها. 

ال�صتنتاجات:
ي�ضتنتج الباحثان في �ضوء نتائج البحث ما ياأتي:

1. لي�ض هناك �ضياقات محددة في ت�ضميم العلامات التجارية التلفازية العربية ولذلك ظهر التنوع في المعالجات الأ�ضلوبية.
2. اإن القيمة الجمالية للكتابة �ضكلت و�ضيلة ذات فعالية لتحقيق الجذب في ت�ضاميم العلامات التجارية. 

3. جاءت الأفكار في ت�ضاميم العلامات التجارية التلفازية لغر�ض دعائي ترغيبي في جذب المتلقي.
4. اإن المعالجة الت�ضميمية للعلامات التجارية التلفازية لها دور في عملية ال�ضتلام وقراءة العلامة جمالياً ودللياً.

5. ان المتكون ال�ضكلي للعلامة التجارية التلفازية يقدم خلا�ضة لفكرة متحققة في معالجتها الت�ضميمية لأجل اإن ت�ضكل اأثرا في ذهنية المتلقي.
6. اإن اختيار العلامة التجارية التلفازية ل يراد منها ذاتية العلامة بل المت�ضمنة لمعنى مبا�ضر وغير مبا�ضر بحيث يحقق المعنى الخا�ض 
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بالقناة دون �ضواها لغر�ض اإن�ضاء حالة التف�ضيل وك�ضب العامل التناف�ضي.

التو�صيات 
في �ضوء النتائج نو�ضي بالتي:

1. الهتمام بالجانب الجمالي والدلل معا دون التركيز على اأحداهما في ت�ضاميم العلامة التجارية التلفازية.
2. العتماد على الحروف العربية التي تميزت بخ�ضو�ضيتها الجمالية بدل الحروف اللاتينية في ت�ضميم العلامة التجارية.
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