
160

المجل�س الدولي للغة العربية

الأبحاث الم�ؤتم��ر ال��دولي الثام��ن للغ��ة العربية كت��اب 
الـكـتـــاب الأول11-13 �أبريل 2019  الموافق 6 - 8 �شعبان 1440

ISBN: 978 - 9953 - 0 - 2970 - 2

 ت�صميم العلامة التجارية الكتابية بين الدلالة والوظيفة 
الجمالية )قنوات التلفاز العربية �أنموذجا(

�أ.م. د. علي ح�سين خلف ال�سعدي و �أ. د. مها �إ�سماعيل ال�شيخلي

الف�صل الأول )الإطار المنهجي(
�أولًا: م�شكلة البحث

�أ�صبح �إن�اسن الع�صر الحديث مت�أثراً ب�شكل كبير بالتقنيات المعا�صرة التي دخلت معظم مجالات حياته , ف�أ�ضحى يعي�ش ويتحرك 
التبادلات  �إن�اشء  �إلى  الو�صول  بغية  النا�س  الات�اصلية بين  العلاقات  المجتمعية لدعم  الم�اشركة  ت�شجيع  اوجب  ويفكر من خلالها مما 

والإنتاج والتوا�صل. 
�إن ا�ستخدام العلامة التجارية المميزة لقنوات التلفاز الف�ضائية العربية لت�شكل جزءاً من �اش�شة التلفاز, وهي ت�اشركه في كونها 
�أ�شبه بالمر�أة تعك�س هوية القناة الف�ضائية لما يت�صف ت�صميمها من وظائفية وجمالية ودلالية تهدف �إلى تحقيق التوا�صل والا�ستمرارية 
في التلقي ولمختلف الم�ستويات الثقافية مما يجعلها من الأهمية لتبحث لت�سليط ال�ضوء على �إظهار مدى قدرتها في �إحداث التوا�صل 
المطلوب وبلوغ هدفها وتحقيق الغر�ض منها في عملية تخ�ضع لوجود علاقات تت�صل بجوهر العلامة التلفازية على وفق نظام وجوهر 
ومعيار كل ن�اشط ت�صميمي ي�سعى لتفعيل �أداء المنجز ب�شكل متكامل في ن�سق ب�صري يمكن �أن ي�ستلمه المتلقي ب�صورة ايجابية في مجمل 

الحقل المرئي.
ومن هذا المنطلق ا�ستوقف الباحثان ال��سؤال التالي الذي يمثل م�شكلة بحثهما الحالي:

هل تمتلك العلامة التجارية المميزة للقنوات التلفازية الف�ضائية العربية خطاباً جمالياً ودلالياً يحقق التوا�صل والا�ستمرارية؟  

ثانياً: �أهمية البحث والحاجة �إليه:
ت�أتي �أهمية البحث الحالي:

1. لزيادة �أهمية العلامة التجارية في اعتمادها ك�أداة لتحقيق الأغرا�ض الدعائية والتعريفية للقناة الف�ضائية.
2. �أ�صبحت العلامة التجارية لها �أهمية بارزة على �شا�شة البث التلفازي من خلال قدرتها على �أيجاد التوازن بين خ�صو�صيتها الفنية في 
حملها لحروف لها دور فعّال في دفع عملية الا�ستمالة ولفت الانتباه وخ�صو�صيتها الإعلامية في حمل هوية القناة الف�ضائية والدلالة 

عليها. 

ثالثاً: هدف البحث: يهدف البحث الحالي �إلى تعرف: 
 ت�صميم العلامة التجارية الكتابية بين الدلالة والوظيفة الجمالية )قنوات التلفاز العربية �أنموذجا(

رابعاً: حدود البحث:
1. المو�ضوعية: العلامة التجارية الكتابية بين الدلالة والوظيفة الجمالية )قنوات التلفاز العربية �أنموذجا(.

2. الزمنية:  2003 ـــــــــــ  2016 م
  .)Nile sat ( و )نايل �ساتArab sat 3. المكانية: قنوات التلفاز الف�ضائية العربية التي تبث برامجها عبر الأقمار ال�صناعية  )عرب �سات
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خام�ساً: تحديد الم�صطلحات:
1.  الجمالية:

يرى الإمام الغزالي ))�إن كان الجمال ينا�سب الخلقة و�صفاء اللون ف�أنه يدرك بحا�سة الب�صر , وان كان الجمال بالجلال والعظمة وعلو 
المرتبة وح�سن ال�صفات والأخلاقو�إرادة الخيرات لكافة الخلق و�إفا�ضتها عليهم على الدوام ف�أنه يدرك بحا�سة القلب(()الغزالي، ب ت، 
�ص32(، من خلال التعريف يت�ضح �إن الجمال عند الإمام الغزالي في ال�شكل الظاهر للعيان هو ما تدركه العين وجمال باطن يدرك بالذهن. 

وهذا يترادف الجمالية التي تحدد بال�شكل والم�ضمون في الأعمال الفنية حيث يحدث التطابق بينهما وفقاً للبنية ال�شكلية ومو�ضوعها. 

 التعريف الإجرائي الجمالية:
هي الت�أثيرات المحفزة لل�شعور بجمالية العلامات التجارية للقنوات التلفازية الف�ضائية العربية الناتجة من �أنظمة تكويناتها الكتابية.

2. الدلالية:
المدلول(( هو  والثاني  الدال  هو  الأول  وال�شيء  �آخر  ب�شيء  العلم  به،  العلم  من  يلزم  بحالة  ال�شيء  كون  ))�أنها  )الجرجاني(  يرى 

)الجرجاني، ب ت، �ص61(، يت�ضح من خلال التعريف �أعلاه �أن الدلالة تكمن في ال�شيء الظاهر للعيان كونه يوحي في الذهن �صورة �أخرى 
مرتبطة به0 وهذه عملية ارتباط دلالي بين الدال والمدلول من حيث �إن الأول يكمل الثاني في ح�صول المعرفة به0 

التعريف الإجرائي الدلالية:
هو المعنى الم�ستنبط من التكوينات الكتابية الم�صممة للعلامة التجارية للقنوات التلفازية الف�ضائية العربية. 

العلامة التجارية 
جاء تعريف العلامة التجارية عند )را�شد( ب�أنها ))�شعار �إعلاني يتميز بال�سهولة والو�ضوح ويتعر�ض لخا�صية �أ�سا�سية من خ�صائ�ص 
ال�سلعة �أو الخدمة المعلن عنها , ويترتب على ذلك تعلقها في ذهن المتلقي وت�ساعد على خلق درجة من الولاء عنده وقد تكون �صورة �أو كلمة 

�أو �شكل(()را�شد،1981،�ص145(. 
كما �أن )ال�شبلي( عرفها ب�أنها ))علامة مميزة تحمل معان وتدعو النا�س وتوجههم وتر�شدهم �إلى �شي محدد لت�أييد موقف �أو لغر�ض 

من الأغرا�ض الدعائية(()�شبلي،1989،�ص558(.

التعريف الإجرائي للعلامة التجارية:
هي وحدة ت�صميمية م�ستقلة يعبر بناءها ال�شكلي الكتابي عن دلالات وظيفية وجمالية لقنوات التلفاز العربية.

الف�صل الثاني
)الإطار النظري(

المبحث الأول: البناء الجمالي للعلامة التجارية 
ان مفهوم ال�شكل قد تناوله الفكر الإن�ساني منذ العهود القديمة وحتى الوقت الحا�ضر في مو�ضوعة جدال وا�سع وعميق لا�ستعمالاته 
المتنوعة ولأهميته في التعبير و�إي�صال المعنى. وهو في الفن العامل الم�شترك لجميع العمليات الفنية , ف�ضلًا عن كونه العن�صر الفاعل الذي 
ي�سيطر ويقود العلاقات في العمل الفني ))فالفن �إبداع �أ�شكال قابلة للإدراك الح�سي بحيث تكون معبرة عن الوجدان الب�شري(()الحكيم، 
1986، �ص12(، كونه ناتجاً عن تنظيم العنا�صر المرئية في تج�سيد لفكرة ما, يراد تحقيقها و�إي�صالها �إلى المتلقي على وفق معطيات خا�صة 
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بالعمل الفني.
غير �أن ال�شكل في العلامات التجارية يخ�ضع لتعديلات كثيرة عن ال�شكل الأ�صلي وفقاً لفعل الاختزال المعتمد على �أدراك المتلقي في 
ت�صور ال�شكل النهائي محاولًا الك�شف عن الم�ضمون الخفي الذي يريد الم�صمم الإ�شارة �أليه طبقاً لت�سامي ال�شعور في القيمة الجمالية لهذا 
�إدخال قاعدة  �إخ�ضاع الإن�سان لت�أثير ال�شكل , لجعل الحياة جمالية عن طريق  �أهم المهام في الفن هي  الفعل الاختزالي حيث ))�أن من 

الجمال كلما تي�سر ذلك(()ريد، ب ت، �ص481(.
الأ�شكال  ال�شكل المختزل. فالقدرة على تحويل  ت�أثير  المتلقي لا  الفعل الاختزالي كناتج ت�صميمي ي�سعى لإخ�ضاع  �إذا ما جاء  وخا�صة 
الطبيعية �إلى مجرد �أ�شكال مختزلة ورموز داخل الفعل الت�صميمي تجعلها و�سيلة �إقناع مهمة في التعبير عن الحقائق )فال�شكل المختزل الغير 
م�ألوف والجديد ت�سود الرغبة في التعود عليه مما ي�ؤدي �إلى تف�ضيله()عبد الحميد،�ص53(، وهذا يخلق حالة تفاعل تجعل من ال�سهولة 
الا�ستدلال على المعنى المطلوب في الت�صميم بما يحقق التعامل والتحكم في المجال الإدراكي للمتلقي والذي يعد مدخلًا �أ�سا�سياً للوعي بطبيعة 
العنا�صر( ال�شكل عبارة عن كيفية ائتلاف هذه  الر�سالة الجمالية  )فال�شكل هو جمع لعدة عنا�صر على اعتبار تكوينها فيه , لان طابع 
)�سانتيانا، 1960، �ص120(، بمعنى �أن عــنا�صر الـــتكوين هي التي تولدال�شكل بالمح�صلة النهائية �سواء �أكان �شكلًا مختزلًا �أم غير مختزل 
من خلال اتحادها في عمل جمالي ودلالي متكامل, وهذه العنا�صر ت�شترك فيما بينها لتن�شئ ن�سقاً ب�صرياً يمكن �أن ي�ستلمه المتلقي ب�صورة 
�إيجابية )فال�شكل ما هو �ألا ترتيب الأجزاء في جانبها المرئي()ريد، 1989، �ص15(،  بمعنى �أن ال�شكل هو ناتج علاقاتي مرتبط �أ�سا�سه 

الإن�شائي بعوامل التنظيم داخل ف�ضائه الذي ي�ستوعبه ويحتويه. 
كما نجد �أن ال�شكل المتحقق في العمليات الت�صميمية يعطي �أحا�سي�س مختلفة ف�ضلًا عن كونه و�سيله لتنميه الم�شاعر والاتجاهات نحو 

الغر�ض المطلوب من الت�صميم.
)�أن ت�صميم العلامة التجارية ك�شعار للقناة التلفازية الف�ضائية يجب تمييزه ب�صورة فورية �أينما يظهر ويتوجب عليه �أن ي�شير لها في 

)136 :p ,1986 ,Breham()اللحظة ي�شاهده �أي   فرد
�أ�سلوبين لنقل الفكرة  �أن الفكرة الت�صميمية للعلامة التجارية للقنوات التلفازية تكون عبر ا�ستخدام  ومن هذا المنطلق يمكن القول 
�أ�سلوب التعبير بالكلمات �أو الحروف المنف�صلة والثاني التعبير بال�صور والر�سوم المختزلة )ولا �شك �أن ا�ستخدام التعبيرات المرئية لا يقل 
�أهمية عن التعبيرات المقروءة �أو المجردة ذلك لان كليهما مجموعة من الرموز ت�صور �أفكار ومعان معينة وقد يكون ا�ستخدام الت�سميات �أبلغ 

تعبيراً من الأ�ساليب المجردة في �إي�صال الأفكار(
)32 P ,1981 ,par Cels(

وهذا يعني �أن التعبيرات المقروءة )الت�سميات( �أو المجردة )الحروف والأرقام( لها جوانب �إيجابية من حيث �أن الم�صمم يربط تكوينه 
الفني مع هذه الت�سميات المقروءة والمجردة بما يعتمد على ر�سوخ الت�سمية مع القناة التلفازية في ذهن المتلقي �أي تثبيت العلامة التجارية في 
�أعماق ذاكرته حتى يمكن تمييز القناة وتحقيق العامل التناف�سي مع نظيراتها وبناء على ذلك كله ف�أن لت�صميم العلامة التجارية التلفازية 

يجب �أن يخ�ضع ل�صيغ الابتكار والتوظيف الجيد لمبادئ الت�صميم حيث �أن كل ت�صميم يت�ضمن فكرة وهي قد تكون المو�ضوع الرئي�س فيها
يعد ت�صميم العلامة التجارية عملية فنية هادفة في الحقل المرئي , مقرونة بالإبداع والابتكار الذي ي�سهم في فعالية الت�أثير الإيجابي 
على الملتقى طبقاً للتعامل مع المعطيات الإن�سانية الم�ستجدة , ف�ضلًا عن جذب الانتباه و�إثارة الدوافع والتعامل مع الرغبات عن طريق حا�سة 
الب�صر ليجد الت�صميم طريقه �سهلًا للنفاذ �إلى المتلقي )فالت�صميم فن و�إعلان وت�شويق ووظيفة مقدمة للخدمة , كذلك لغة جمال وفعل له 

وجوده()محمد، 2002، �ص41(
وفقاً  ودلالياً  ت�ؤكد ح�ضوره جمالياً  ت�صميميه  �إلى تحقيق علاقات  الهادفة  والتالفات  التنوعات  الت�صميم هو منظومة من  �أن  بمعنى 
 ,Noel( )وتكوينها الوحدات  تنظيم  �إلى  الهادفة  الن�شاطات  لكافة  الفنون وتطبيقاً  �أ�صل  وا�سع وهو  �إن�سانيا ذات مدلول  لاعتباره )عملًا 

.)10 :P ,1969
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المبحث الثاني: الدلالة في ت�صميم العلامة التجارية
من الأهمية المميزة للدلالة �أنها تفر�ض وجود ان�ساق تمنح المعنى وقد تبدو في الظاهر غير ن�سقيه وذلك عن طريق تحليل العلامة في 
اللون والحرف الم�ستخدم والحركة الإيهامية وال�شكل والف�ضاء وهذه تعد عنا�صر الن�سق، فعندما تفكك الر�سالة �إلى عنا�صر الدال والمدلول 
تكمن  الفكرة00000 حيث  لتلك  الكامنة  ال�ضمنية  المفاهيم  �سياق  وراءها وفق  تكمن  لفكرة  بوحدة دلالية )وهي تج�سيد  نجدها مرتبطة 

وراءها في ازدواج التف�سيرات الممكنة  وتنوعها، �أي في التغلب الدائم للمعنى الذي ت�ؤديه العلامات( )هو�سر، 1968، �ص58(.
ومن ذلك يت�ضح �أن الدلالة في ت�صميم العلامات التجارية تقر�أ من خلال عنا�صر بناءها من خط و�شكل ولون وقيمة وملم�س وحركة 
لأنها توحي بالمعنى الذي يفهم من خلال علاقة الترابط بينهما وبالتالي يمكن اعتبار العلامة التجارية هي الدال و�إما المدلول هو الت�صور 
الذهني �أو المفهوم، فالمعنى ي�ساوي البنية الت�صميمية فيها0 ف�ضلًا عن �أنها تدخل في �إطار الدلالة كونها ت�شكل �أداة ات�صالية  في احتوائها 
على ا�ستقلال ذاتي ت�ؤ�س�س كلًا موحداً تف�ضي الى الدال وهو قرين البعد الح�سي الذي تلاقيه الر�ؤية0 والمدلول هو البعد المفهومي الذي 
ت�آلف بين المفهوم وال�صورة0 وعلى ذلك فالعلامة التجارية تنبع من  تعقله منها فهي اذن الكل الذي يتركب من الدال والمدلول بو�صفها 
ادراك جانبين لها، جانب يمكن �إدراكه حالًا وجانب يمكن الا�ستدلال عليه وفهمه وكلاهما يعملان لوحدة غير قابلة للانف�صام فيها )هوكز، 

1987، �ص115(
العنا�صر مع  التي تربط هذه  �إلى ا�ستخلا�ص العلاقات  ت�ؤدي  العنا�صر المكونة لها والتي  وبما ان العلامة التجارية هي مجموعة من 
بع�ضها فهي �إذن تحقق المعرفة الدلالية لتكوينها ال�شكلي وفعاليته الات�صالية )حيث يت�ضمن التكوين دلالات من�سقة مختلفة ت�شكل علامة 
ملفتة للنظر( )را�شد، 1981، �ص135( وقد تكون هذه العلامة �شكلًا هند�سياً ب�سيطاً او هرمياً �أو مخروطياً �أو دائرياً �أو �إ�شعاعيا �أو حلزونياً 
وكلما تميز التكوين العام للت�صميم بالب�ساطة كلما زادت قدرته على �سرعة الفهم وزيادة المعطيات الدلالية التي تنقلها )ريا�ض، ب ت، 

�ص34(.
وبالتالي فان البناء الت�صميمي للعلامة التجارية يحمل مقا�صد دالة تفر�ض ت�أثيرها على المتلقي من خلال نظم علاماتية ت�سعى لتحقيق 

وظيفتها عبر العلاقات الترابطية لمكوناتها في معرفة الدلالة في كلية العمل ومعناه0 
�أنها ذاتية و�إيحائية �أي مبا�شرة وغير مبا�شرة في �إعطاء المعنى من خلال ت�صميمها0 فالذاتية  �إن العلامة التجارية ت�أخذ على  كما 
هي المعنى الم�صمم له المو�ضوع الذي هو �شيء قائم بذاته بمعنى �أنها تمنح المتلقي معنى مبا�شر، �إما الدلالة الإيحائية فهي المعنى المرتبط 
بالعلامة والم�ستمد من �شكلها وكلاهما ت�شكلان طريقتين من طرق المعنى، وان كانتا تت�آلفان في معظم العلامات التجارية0 ويمكن تمييز 

الدلالة وفق ما هي عليه، ف�إما �إن تكون دلالة ذاتية طاغية او تكون دلالة �إيحائية )هوكز، �ص115(
وانطلاقاً مما تقدم يمكن للباحثان القول ان العلامة التجارية هي علامة ت�صويرية تمنح ت�صوراً  لمعنى من المعاني في حملها فكر ما0 
وهذا ما ينبغي للم�صمم �إن ي�ضعه في اعتباره عند ت�صميم علامة تجارية حيث يجعلها تحمل مقا�صد دالة من خلال ما تحمله من خطاب 

دلالي نحو المتلقي0 

المبحث الثالث: وظائفية العلامة التجارية
تعد الوظيفة قاعدة الات�صال المهمة لكل مراحل العمل الت�صميمي عبر م�ساره، �إذ �إن فائدته مرتبطة بمدى تحقيق ذلك وهي )الواجب 
الأ�سا�سي للت�صميم لكي ي�ؤدي الإغرا�ض التي �صمم من اجلها()عرفان، 1966، �ص39( فقد ا�ستنبطها الإن�سان من احتياجاته التي لها 
ما( لهدف  المادي  الو�سط  ل�صياغة  الفني  الفكر  تطور  مراحل  من  مهمة  مرحلة  )فهي  ما  لق�صد  انجازاته  تحققه  وظيفي  جانب  دائماً 
)الكبي�سي، 2001، �ص58( �أي �إن الفنان نظر �إلى الأ�شياء من جهة ما ينفعه وي�ضره منها ومن اجل ذلك عبر عن �أفكاره وم�شاعره �إزاءها0 
وهذا ما نجده في م�ستويات الانجاز الفني التي تنطوي عليها العلامة التجارية فلابد لها من تحقيق الجذب  والا�ستمالة والر�سوخ م�ضافاً 
�إلى ))عن�صر المنفعة الذي هو جزء �أ�سا�س من العملية الت�صميمية للعلامة التجارية(( )الربيعي، �ص19( ف�ضلًا عن ان قابليتها �أ�صبحت 
قادرة على انجاز �سل�سلة وظائفية متعددة تتحرك في المجال التجاري وال�صناعي والخدمي والثقافي من خلال تعبير ب�صري     يت�صف 
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بالب�ساطة والجمالية )فالعمل الت�صميمي اخذ ي�ستحدث التعددية الوظائفية في المنتج الواحد( )محمد، �ص60(.
ونظراً لما تتمتع به العلامة التجارية التلفازية من خ�صو�صية �أ�سوة بالعلامات الم�ستخدمة في المجالات المختلفة فان وطائفيتها تتحدد 

بما ي�أتي:- 

1. وظيفة تعريفية:
يمكن من خلال العلامة التجارية تلقي المعلومة الخا�صة بطبيعة ال�شركة �أو القناة الم�ستخدمة لها عبر فعاليتها الإيحائية )فهي تهدف 

 7 :Kaway yasaburo, p( ()إلى تعريف النا�س بالقناة الف�ضائية بغية التعريف بهويتها�
وهذا يعني �إن طبيعتها الا�شارية تقود �إلى معرفة هوية القناة لكي تحقق هدفاً تميزياً في الحقل �ألتلفازي من خلال ملائمة محتوى 

العلامة مع �أهداف القناة الم�ستخدمة فيها.

2. وظيفة اقناعية:
�شعور  لخلق  وذلك  �ص296(   ،1982 )احمد،  ومفـهوم(  وا�ضح    معنى  للفكرة  يكون  بحيث  المتلقي  �إلى  معينة  فكرة  )نقل  في  تتمثل 
بالأف�ضلية والتمييز كونها )ظاهرة معلنة يعبر عنها من خلال الا�ستخدام الفني للرموز والأ�شكال المختزلة على نحو منظم ومخطط للو�صول 
المتميزة  ب�أنها  قناعة  لتولد  توظف  التلفازية  القناة  في  فالعلامة  �ص142(   ،1973 والأفكار()الايباري،  الآراء  في  التغيير  في  الهدف  �إلى 

وبالتالي تحقق الك�سب الجماهيري 

3. وظيفة ترويجية: 
ينظر �إلى العلامة التجارية ب�أنها و�سيلة لت�سويق ال�سلع والمنتجات والترويج لها، من خلال ما تقوم به من التوجيه ولفت النظر)امام، 
1975،�ص16(.وهي ت�شتغل في التلفاز لخلق جو من التقبل للدور الذي تلعبه الم�ؤ�س�سة الإعلامية في المجتمع من خلال عر�ضها ب�شكل جذاب 

لزيادة الإقبال على عرو�ضها وكذلك �إثارة اهتمام المتلقي بمحتواها و�إقناعه وترغيبه فيها، ثم حثه على الإقدام على ما ترمي �إليه.

4. وظيفة تناف�سية:
)�إن مالكي العلامات التجارية يدركون مقدرتها على انجاز �سل�سلة وظائفية في مجال التمييز وتح�سين �صورة الإنتاج �أو الخدمة وبذلك 

)Kaway ,P8()فهي ت�أخذ مكانها التناف�سي في الأذهان من خلال تحقيق الجذب
الإغواء  على  تعمل  للاهتمام  مثيرة  مميزة  علامة  وجود  �إلى  التلفازية  القناة  حاجة  جعل  فعاليتها  وانت�شار  الخدمات  لنمو  ونظراً 

والا�ستهواء. من هنا جاء الت�سابق في تقنية ت�صميم العلامة التجارية عن طريق الابتكار والإبداع في الإخراج.

5. الاحتفاظ بال�شهرة:
بالجهة  المترادف  التفكير  تخلق  فهي  المتلقي  ا�ستمالة  بوظيفة  تقوم  وبالتالي  معقدة،  غير  ايجابية  ت�أثيرات  تجلب  التجارية  العلامة 
المالك  باتجاه  والت�أثير  النظر  �سحب  في  واجهتها  تمثل  بذلك  وهي  العلامة  م�ؤ�شرات  خلف  تقف  والم�ؤ�س�سات  المنتجات  لان  لها،  الم�ستعملة 
)Capitman,p:viii( كذلك في القناة التلفازية فهي ت�شكل نمطاً ات�صالياً ي�ستهدف تكوين انطباعات ح�سنه عن الخدمة المقدمة بق�صد 

الا�ستمرارية والتوا�صل.
وي�ستنتج الباحثان مما تقدم �إن العلامة التجارية لقنوات التلفاز الف�ضائية العربية تمثل �شعاراً توجه من خلاله ر�سالة �إعلانية عن 
مهنتها وتخ�ص�صها بغية الت�أثير والإغراء والا�ستمالة وفقاً لحالة التمييز عن غيرها من العلامات عبر حملها لخ�صو�صية التفرد وهذه الميزة 

ت�شير �إلى مدى ت�أثير دلالتها مما يخدم �سيا�سة القناة الإعلانية.
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الف�صل الثالث
)�إجراءات البحث(

�أولا: مجتمع البحث:- 
تحدد المجتمع  بالقنوات التي تبث برامجها عبر الأقمار ال�صناعية )عرب�سات ونايل �سات( بـ )81( �إحدى وثمانون علامة تجارية بعد 
ان ا�ستبعد الباحثان علامات القنوات التي تبث برامجها باللغات غير العربية، وا�ستبعد كذلك العلامات التجارية المت�شابهة )المتطابقة 

الت�صميم( ف�ضلًا عن العلامات التي لا تتوافق مع هدف الدرا�سة0 

ثانياً: عينة البحث:-  
�ألق�صدي )الانتقائي( في اختيار عينة بحثهما، كونه يتلاءم مع هدف الدرا�سة ويتوافق معها , حيث  لج�أ الباحثان اعتماد الأ�سلوب 

بلغت )4(  �أربعة0 

ثالثاً: منهجية البحث:- 
اعتمد الباحثان المنهج الو�صفي التحليلي .

رابعاً: �أداة البحث:- 
قام الباحثان بت�صميم ا�ستمارة تحليل ب�صورتها الأولية والتي تم بناءها في �ضوء �أدبيات الاخت�صا�ص التي لها علاقة بمو�ضوعة البحث الحالية0

خام�ساً: �صدق الأداة:- 
�إن فقرات الأداة عر�ضت الفقرات على لجنة من المخت�صين في مجال التربية الفنية والفنون الت�شكيلية والت�صميم لتقريرها وتحديد 

مدى �صلاحيتها للقيا�س0 وبهذا تكون الأداة قد اكت�سبت �صدقاً ظاهرياً و�أ�صبحت ب�صورتها النهائية0

�ساد�ساً: ثبات الأداة:- 
تم �سحب )4( علامات تجارية تلفازية من عينة البحث تمثل كل واحدة منها تقنية اظهارية )معالجة ت�صميمية كتابية( حيث قام 
الباحثان بتحليلها , وبعد مرور خم�سة ع�شر يوماً قام بالتحليل الثاني لها وذلك لغر�ض �إيجاد الثبات فوجد معامل الثبات بين التحليل الأول 
والتحليل الثانيي   )84%( وهذه تعتبر بم�ستوى كافٍ ل�ضمان الثقة بثبات التحليل لإغرا�ض هذا البحث0وبذلك ا�ستكملت الأداة �صلاحيتها 

و�أ�صبحت جاهزة للتطبيق0 

تحليل العينة
العينة )1( 

الجهة المالكة / ال�شبكة الف�ضائية العراقية 
البلد / جمهورية العراق 

المعالجة الت�صميمية / كتابية

التحليل والمناق�شة.
جاء متكون العلامة التجارية  من �شكلين �أ�سا�سيين، الأول �شكلًا حروفياً تكون من ا�سم القناة الف�ضائية باللون الأزرق فيما احتل �شكل 
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الدائرة التي مثلت الكرة الأر�ضية و�سط الت�سمية،وقد ت�ضمنت �شكلًا باللون الذهبي0 
اعتمد )الم�صمم( الممازجة بين الأ�شكال الحروفية والايقونية حيث وظف الا�سم الكتابي للقناة الف�ضائية لي�ؤ�س�س علامة تجارية تحمل 
خ�صو�صية التفرد عبر  ا�ستخدام الأ�شكال الحروفية ح�سب نظامها القرائي بالخط الكوفي الب�سيط وباللون الأزرق القاتم حيث �أحيط من 
جوانبه بخطوط بي�ضاء لتحقيق الاختلاف بين الحرف وظله لي�ؤ�س�س ملم�ساً ب�صرياً خ�شناً منحها قيماً جمالية ت�سمو بالمتلقي نحو ت�أثير خط 

العربي لينعك�س على لفت الانتباه0 
فالأ�شكال الحروفية قد �أنتجت اتجاهيه �شرطية نحو الي�سار محققةً حركة ب�صرية متتابعة0 

كما �إن الإ�شغال المكاني ل�شكل الدائرة خلق حالة من التوازن في الحقل المرئي من خلال توزيع الحروف وب�شكل مت�ساوٍ على جانبيها حيث 
�إن لكل جهة �أربعة حروف  ف�ضلًا عن موقعها في حالة التراكم مع كلمة )ال�سومرية( �أعطى �إح�سا�سا بقربها 

التي حددت هيئة  البي�ضاء  والقيمة  والدائرة  ب�شكل الحروف  المتمثل  الأزرق  اللون  اخت�صرت على  التي  اللونية  الدرجة  ا�ستخدام  ان 
الحروف، وكذلك الخطوط المتقاطعة داخل ف�ضاء الدائرة حققت تبايناً لونياً وخطياً. 

جاء ت�صميم العلامة التجارية م�ؤ�شراً دالًا  على التعريف بهوية القناة الف�ضائية من خلال ا�ستخدام التعبير المقروء لا�سم القناة الكامل 
ب�صورة مبا�شرة، ف�ضلَاً عن التعبير المرئي الذي مثل الكرة الأر�ضية فيما جاء �شكل الحرف الم�سماري الم�أخوذ من الكتابة ال�سومرية يحمل 
جوانب �إيحائية مرتبطة بجذور مت�صلة بالإرث الح�ضاري للعراق وبالتالي فهو ي�شير �إلى ا�ستدعاء �أدق معالم ح�ضارة وادي الرافدين وهو 

اكت�شاف نظام الكتابة من قبل ال�سومريين، وعليه فان البنية الت�صميمية تحمل معنى مبا�شراً وغير مبا�شرٍ من الناحية الدلالية0 

العينة )2( 
الجهة المالكة /  قناة الأخبار الف�ضائية 

البلد / جمهورية م�صر العربية 

التحليل والمناق�شة:
�صممت العلامة التجارية من خط بحركة ان�سيابية �أ�س�س مكونها ال�شكلي، 
وبلونين الأ�صفر والأزرق حيث احتل و�سط العلامة من الأعلى �شكلًا هند�سياً يمثل 

كرة0 
�إن الملاحظة الب�صرية لنظام ت�صميم العلامة التجارية تظهر �أن الحرف بحركته المنحنية �أ�س�س هي�أتها ال�شكلية الحروفية وفق طريقة  

�أحدثها الم�صمم لت�أ�سي�س نوع من الإيهام و�سحب الانتباه نحوها0 
مما حقق �إيهاما بالاتجاهية القو�سية التي جاءت �ضمن محورين �أفقي مائل وعمودي مائل �ساهمت في ت�أ�سي�س الحركة والتحريك في 

�أ�شكال مكونات العلامة0 
كما �إن الخط جاء بلون ا�صفر في بداية م�ساره ثم يتغير �إلى اللون الأزرق الغامق ثم يرجع �إلى اللون الأ�صفر ليحدث جذباً ف�ضائياً 
�أنتج�أثرا م�سافياً لونياً �سمحت لب�صر المتلقي �إن ينقاد لأدراك الر�سالة الجمالية من خلال الانتقال  من حركة �إلى�أخرى بطريقة تتابعيه، 
وهذه خا�صية مميزة للحركة التي تعد �سبباً في تكوين. ف�ضلًا عن ان اللون الأزرق حقق التباين اللوني في الحقل المرئي وبالوقت ذاته �أ�س�س 

�سيادة لونية حققت لفت انتباه المتلقي باتجاهها0
�إن الوظيفة الدلالية في العلامة التجارية قائمه على توجيه ر�سالة للمتلقي من خلال الإ�شارة �إلى هوية القناة الف�ضائية �ضمن تلفاز 
النيل الحر في ال�شكل الأ�سا�س للعلامة الذي �شكل حرف النون بالعربية وحرف )N( بالانجليزية ن�سبة �إلى ا�سم النيل وهو �أ�سلوب يمكن 
�إن يت�صف بالإبداعية الت�صميمية0 ف�ضلًا عن ا�ستخدام الخط المنحني الذي رمز �إلى الجريان الطويل لنهر النيل في دلالة المعنى الغير 
مبا�شر من خلال الحركات الخطية المتكونة التي حققت الإيهام في الأثر الم�سافي وخا�صة اللون الأزرق مما جعلها تتخذ حالة �إظهار تنوعي 
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لوني للخط0 
كما �إن �شكل الدائرة ال�صفراء الذي رمز للكرة الأر�ضية التي احتلت موقع النقطة لحرف النون �أعطت �إح�سا�سا بالمتكون الطبيعي لهذا 
النهر الخالد الذي ولدت على �ضفافه ح�ضارة من اقدم ح�ضارات العالم0 وعليه فان الفكرة الت�صميمية للعلامة جاءت متوافقة مع القناة 

في دلالية تعبيرية مبا�شرة وغير مبا�شرة.

العينة ) 3( 
الجهة المالكة /   قناة �سوريا الف�ضائية 

البلد / الجمهورية العربية ال�سورية 

التحليل والمناق�شة:
اعتمد قوام بنية ت�صميم العلامة التجارية على ت�شكيل حروفي لا�سم القناة 
الف�ضائية من خلال تكوين للحروف ب�شكل منف�صل وفي حالة التفاف حول ر�أ�س 

الواو والذي مثل الكرة الأر�ضية 
تحكم الم�صمم في توزيع ت�سمية القناة على الف�ضاء الت�صميمي للعلامة التجارية معتمداً على خط يت�سم بالحركة الم�ستمرة وفي حالة 
تغيير بال�سمك ناتج عن الا�ستقامة والانحناءات الحا�صلة فيه مما اظهره يبدو متموجاً من اجل تحقيق ال�سحب الب�صري نحوها، وقد جاء 

لونها ا�صفراً  متدرج �إلى قيمة بي�ضاء �أعطت ملم�ساً ب�صرياً ناعما0ً
�إن العلامة تظهر في حالة تعادل القوى الم�ؤ�س�سة لل�شكل على النحو الذي حقق الجمالية في الت�صميم ف�ضلًا عن ترتيب الحروف الذي 

هو علاقة تنا�سبية في الحجم والاتجاه مما حقق ن�سبا جمالية �أبعدت المتلقي عن الإرباك والملل0 
لقد �سعى الم�صمم �إلى ت�أ�سي�س الإيقاع معتمداً على تكرار متغاير والذي حقق الوحدة الجمالية للت�صميم0 

ولما كانت الحروف منطلقة ومرتدة �إلى الدائرة ف�أن الف�ضاء الم�صمم محرك باتجاه مركز ال�سيادة الذي احتله �شكل ر�أ�س الواو وهو 
يمثل الكرة الأر�ضية، ويمكن القول ان النظام الت�صميمي للعلامة التجارية يعتبر ذات قيمة جمالية للتعريف من خلال الت�سمية0 

جاءت دلالة العلامة التجارية )عينه البحث( للتعريف بهوية القناة الف�ضائية من خلال تكوينها الحروفي للا�سم التجاري الذي وظف 
كعلامة تعريفية دون ان تت�ضمن معنى مبا�شر او غير مبا�شر يمكن �إي�صاله للمتلقي لتعزيز عملية الات�صال0 

العينة ) 4( 
الجهة المالكة /  قناة الجزيرة الف�ضائية 

البلد / الدوحة – قطر 

 التحليل والمناق�شة:
اعتمدت العلامة التجارية على المعالجة الحروفية حيث جاء بناءها تركيباً لحروف ت�سمية القناة 
التجاري �إذ ا�ستخدم الم�صمم نوعاً من الخطوط العربية )الخط الديواني( المركب ب�صورة ب�سيطة، 

ويمثل �شكلها العام رمزاً م�شابهاً لل�شعلة0 
�إن �أولى ملاحظات الإخراج الت�صميمي للعلامة التجارية هو ا�ستخدام الحرف العربي ب�صورة منظمة لحروف ا�سم القناة لي�ؤ�س�س 
علامة مميزة في لون ا�صفر نا�صع في مجمل الحقل المرئي مما �أ�ضفى ن�سباً جمالية عززت الان�سجام، ف�ضلًا عن �إن الت�صميم حقق من 
خلال التداخل والت�شابك في الحروف وحركتها الان�سيابية ال�صاعدة �إلىالأعلى جعل من الف�ضاء الم�صمم محركاً باتجاه التكامل المكاني 
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مما �أنتج�إيقاعا خطياً عبر ا�ستثمار ال�صفات والخوا�ص الفنية للخط العربي الديواني وفقاً لخ�صو�صية متميزة �أظهرت تنا�سق الحروف من 
حيث علاقتها مع البع�ض لخلق جذب ب�صري في وحدة جمالية للعلامة التجارية0 

ومن ناحية �أخرى فان الت�صميم حقق التوازن من خلال توزيع الحروف على الم�ساحة المخ�ص�صة بطريقة ت�شير �إلى الت�ساوي في القيمة 
وال�شكل مما خلق حـــــالة 

من التتابع جعل العين ت�ستجيب للم�ؤثر الحركي في بنيتها الت�صميمية ف�ضلًا عن التوافق اللوني الذي �أ�ضاف قيماً جمالية �أ�سهمت في 
تعزيز الان�سجام ما بين العلامة وف�ضائها0 

�صممت العلامة التجارية لتحقيق الجانب الوظيفي الأ�سا�س منها في التعريف بالقناة الف�ضائية من خلال جعل المتلقي يقف عند حدود 
�شكل العلامة فقط وهو ا�سم القناة التجاري دون تج�سيد رمزي ي�شير �إلى هوية القناة �أو الخدمة لان ت�صميم العلامة جاء في �صورة ت�شكيل 
حروفي فر�ضته المعالجة الت�صميمية �ضمن بناء مترابط ف�ضلًا عن ا�ستخدام اللون الأ�صفرلإعطاء �صفة الترابط المتلائم مع هيئة ال�شعلة 

التي توحي بتبدد الظلام على اعتبارها كتلة م�ضيئة على الدوام تنقل نورها �إلى المتلقي حيثما يكون دون حدود فا�صلة0 

الف�صل الرابع 
)النتائج – الا�ستنتاجات – التو�صيات(

نتائج البحث: قد ظهرت الآتي:
1. الحروف المقروءة لت�سمية القناة �أ�س�ست ناتجاً جماليا متنا�سباً ومتوازناً �ضمن خا�صية الحروف الجمالية كما في العينة.

2. تحقق التتابع في ت�صاميم العلامات التجارية للف�ضائيات العربية من خلال �أحداث ت�سل�سل مرئي عادى �إلى �سحب اتجاهي نحوها.
3. �إن ال�سائد في م�ستوى الأ�س�س البنائية للعلامة التجارية التلفازية هو الت�ضاد اللوني من اجل تحقيق الو�ضوح فيها وقراءتها.

4. ظهرت الدلالات الوظيفية التعريفية التي تحيل �إلى هوية القناة الف�ضائية في بنية ت�صاميم العلامات التجارية للقنوات الف�ضائية العربية 
ذات الخ�صو�صية المحلية.

5. تحقق التطابق اللوني الجمالي مع الفكرة التي �صممت العلامة التجارية التلفازية على �أ�سا�سها لغر�ض �إي�صالها للمتلقي.
6. انطوت البنية الت�صميمية للعلامات التجارية للف�ضائيات العربية على معنى مبا�شر قائم على توجيه ر�سالة محددة للمتلقي في حالة 

�إظهار تنوعي للأ�شكال لت�صبح على قدر كبير من التمييز جماليا.
7. توافقت ت�صاميم العلامات التجارية للقنوات التلفازية العربية في منح معنى غير مبا�شر في انتمائية محلية �ضمن مقتب�سات ح�ضارية.  

8. ت�صاميم العلامات التجارية التلفازية العربية ت�ؤكد �صلة العلامة بالفكرة بما تحويه من معنى مبا�شر وغير مبا�شر في بنية الت�صميم 
دلاليا وجماليا.

9. �إحداث الترابط  بين البناء ال�شكلي للعلامة التجارية التلفازية العربية ومو�ضوعها. 

الا�ستنتاجات:
ي�ستنتج الباحثان في �ضوء نتائج البحث ما ي�أتي:

1. لي�س هناك �سياقات محددة في ت�صميم العلامات التجارية التلفازية العربية ولذلك ظهر التنوع في المعالجات الأ�سلوبية.
2. �إن القيمة الجمالية للكتابة �شكلت و�سيلة ذات فعالية لتحقيق الجذب في ت�صاميم العلامات التجارية. 

3. جاءت الأفكار في ت�صاميم العلامات التجارية التلفازية لغر�ض دعائي ترغيبي في جذب المتلقي.
4. �إن المعالجة الت�صميمية للعلامات التجارية التلفازية لها دور في عملية الا�ستلام وقراءة العلامة جمالياً ودلالياً.

5. ان المتكون ال�شكلي للعلامة التجارية التلفازية يقدم خلا�صة لفكرة متحققة في معالجتها الت�صميمية لأجل �إن ت�شكل �أثرا في ذهنية المتلقي.
6. �إن اختيار العلامة التجارية التلفازية لا يراد منها ذاتية العلامة بل المت�ضمنة لمعنى مبا�شر وغير مبا�شر بحيث يحقق المعنى الخا�ص 
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بالقناة دون �سواها لغر�ض �إن�شاء حالة التف�ضيل وك�سب العامل التناف�سي.

التو�صيات 
في �ضوء النتائج نو�صي بالاتي:

1. الاهتمام بالجانب الجمالي والدلال معا دون التركيز على �أحداهما في ت�صاميم العلامة التجارية التلفازية.
2. الاعتماد على الحروف العربية التي تميزت بخ�صو�صيتها الجمالية بدل الحروف اللاتينية في ت�صميم العلامة التجارية.
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