
الم�ؤتمر الدولي
ال�ساد�س للغة العربية 160

الإعلان قديما وحديثا ودوره في �إثراء اللغة العربية �أو 
�إف�سادها  

د. ناجية ناحي دخيل الله ال�سعيدي

ملخ�ص:
لا�شك �أن الإعلان يعد نافذة المر�سل التي يطل من خلالها على الجمهور �أيا كان تخ�ص�ص هذا الإعلان وهدفه ونوع ال�شريحة 
الم�ستقبلة له، وهو فن قديم قدم الب�شرية كلها قد ي�صح �أن يُطلق على �أقدم معلن في التاريخ وهو الغراب الذي �شرح لقابيل الطريقة 
التي يواري بها �سوة �أخيه فيكون الإعلان بذلك م�ستغرقا في القدم ! وبغ�ض النظر عن �إطلاق م�صطلح �إعلان وقتها �أو في ما يليها 
من قرون قريبة عهد بها، وبغ�ض النظر عن الم�صطلح وانطلاقته الأولى يظل الإعلان ماثلا في تلك الطريقة وما تلاها من طرق 
مختلفة. و�سواء كان هذا الإعلان يروج ل�سلعة معينة �أو يقدم تعريفا لخدمة ما ف�إنَّه في كل الحالات يجنح لأ�سلوب العر�ض والت�شويق 
لجذب الم�ستهلكين وا�ستقطابهم من جميع الفئات، وفي �سبيل ذلك ي�ستخدم المعلن كافة الطرق الممكنة لتحقيق هذا الغر�ض والو�صول 
�إلى هدفه بغ�ض النظر عن �إذا كان هذا المنتج �أو الخدمة مر�ضية للم�ستهلك �أو لا �إلا �أنها ت�صل �إلى �أعماق الم�ستهلك وت�ستقر في نف�سه 

بفعل الإعلان وجاذبيته !
�أمام  و�أ�صبح متاحا  واختلفت م�صادره  و�سائله  وتنوعت  الإعلان  تقدمت طرق  التكنولوجيا وتطورها  وتقدم  الزمن  ت�سارع  ومع 
المعلن العديد من الطرق والكثير من الو�سائل الم�ساعدة التي تمكنه من التلاعب بالإعلان وتقديمه في قالب �إبداعي يهز الوجدان. 

وقد انخرط في هذا المجال العديد من المهتمين والمخت�صين.
وتختلف لغة الإعلان باختلاف الأمة المنتجة له فيخاطب الأمة الغربية بلغتها ويخاطب الأمة العربية بلغتها، فكانت اللغة هي 
المنطلق الأ�سا�سي للإعلان، وقد يكون هناك عامل م�شترك وهي ال�صورة التي يدركها كل �شخ�ص مهما اختلفت لغته ويفهم فحواها 
من دون �شرح �أو تو�ضيح، بجانب العديد من الو�سائل الأخرى، ومهما تنوعت الو�سائل الم�ساعدة وتقدمت مع تقدم التكنولوجيا وعملت 
على تنحية اللغة جانبا وا�ستبدالها بال�صورة �أو الحركة �ستظل اللغة هي جوهر الإعلان ولا غنى عنها لأي �إعلان ناجح مما جعل كبار 
التنميق والتزيين  ال�صورة روعة وجمالا، وال��سؤال هل هذا  ا�ستخدامها وي�صنعون منها قالبا جماليا ي�ضاهي  الم�صممين يتفننون في 
في ا�ستخدام الخطوط المختلفة كافيا، �أم هناك جانبا �آخر لا يقل �أهمية عن العناية بالخطوط ينبغي الالتفات �إليه والتم�سك به و�إلا 
لأ�صبح الإعلان م�ضرا بدلا من �أن يكون نافعا ومثمرا؟!! ومن هنا تنطلق درا�ستنا وحول هذا المحور تدور الدرا�سة �سائلين المولى عز 

وجل التوفيق وال�سداد. 

تمهيد:
والإعلان  الدعاية  بين  الخلط  يكثر 
بينهما،  ال�شا�سع  البون  من  بالرغم 
في  والت�ضليل  بالكذب  مرتبطة  فالدعاية 
الغالب وذلك بهدف الت�أثير و�إقناع العملاء 
ات�صال جماهيرية  و�سيلة  الاعلان  في حين 
المنتج  على  خلالها  من  الجمهور  يتعرف 

ورد  وقد  ت�ضليل،  �أو  مبالغة  بدون  ومزاياه 
في  جهرا  الدعوة  بمعنى  الإعلان  ذكر 
�إِنِّي  ثُمَّ   ( تعالى  قوله  في  الكريم  القر�آن 
  1  ) �إِ�سْرَارًا  لَهُمْ  �سْرَرْتُ  وَ�أَ لَهُمْ  �أَعْلَنتُ 
وبمعنى ما يبدونه بجوارحهم في قوله تعالى 
دُورُهُمْ وَمَا يُعْلِنُونَ(  )وَرَبُّكَ يَعْلَمُ مَا تُكِنُّ �صُ
�صفة  ي�أخذ  قديما  الاعلان  معنى  وكان   .2

كقول  ال�شعراء  �أبيات  في  والإظهار  الك�شف 
ال�شاعر الجاهلي حاجب بن حبيب الأ�سدي 

المعروف بابن الم�ضلل: 
�أعلنت في حب جُمْلٍ �أيَّ �إِعْلَانِ 

 وقد بد�أ �ش�أنها من بَعْدِ كِتْمَانِ 3
عن  مبا�شرة  ب�صورة  الاعلان  ويتم 
وتحديد  الخدمة  �أو  المنتج  عر�ض  طريق 
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و�سعرها بحيث يمكن  وموقعها  موا�صفاتها 
للم�ستهلك الو�صول �إليها مبا�شرة والتعرف 
يتم  وقد  هذا  بنف�سه،  مميزاتها  على 
م�ستخدما  مبا�شرة  غير  ب�صورة  الاعلان 
معينة  منتجات  اقتناء  ب�ضرورة  الايحاء 
في  يحدث  كما  معينة  خدمات  طلب  �أو 
الم�شاهير  ب�أحد  بالا�ستعانة  الحا�ضر  وقتنا 
ي�ستخدم  ب�أن  الريا�ضة  �أو  الفن  في  �سواء 
الخدمة  يطلب  �أو  المنتج  الم�شهور  هذا 
ويبدي ا�ستح�سانا و اعجابا بها مما يوحي 
�إلى  يدفعه  الذي  الأمر  بفائدتها  للم�شاهد 

البحث عنها والح�صول عليها.
ا�ستخدام  بداية  �أن  البع�ض  ويرى 
الاعلان لي�س معروفا على وجه الدقة، �إلا �أن 
المروي في بع�ض الكتب �أن ذلك يعود �إلى ما 
�سنة،حيث  �آلاف  ثلاثة  بحوالي  الميلاد  قبل 
بدائية  �إعلانية  و�سيلة  ي�ستخدمون  كانوا 
ا�ستخدام  �إلى  تطور  ثم  النداء،  وهي  جدا 
�سلعهم  لتمييز  والإ�شارات  العلامات  بع�ض 
عن غيرها بدليل النقو�ش التي وجدوها في 

المعابد القديمة والأهرامات 4. 
في حين يربط البع�ض الاعلان بزيادة 
طبيعية  نتيجة  هنا  الاعلان  فكان  الانتاج 
وفرة  من  �صاحبها  بما  ال�صناعية  للثورة 
�إعلانية في  وكالة  �أول  فظهرت  الانتاج،  في 

انجلترا عام 1812م 5. 
�أن الإعلان قديم  �أن ذلك لا ينفي  �إلا 
الإن�سان  عرفه  حيث  كلها  الب�شرية  قدم 
منذ وطئت قدماه الأر�ض و�إن كان المعرف 
ذلك  الب�شر،  جن�س  من  لي�س  وقتها  به 
هو  الب�شرية  عرفته  �إعلاني  بطل  �أول  �أن 
الغراب الذي علم قابيل كيف يواري �سوءة 
قوله  الكريم  في  القر�آن  كما جاء في  �أخيه 
الْأَرْ�ضِ  يَبْحَثُ ِيف  غُرَابًا   ُ )فَبَعَثَ اللَّه تعالى 
وَيْلَتَا  يَا  قَالَ  �أَخِيهِ  �سَوْءَةَ  يُوَارِي  كَيْفَ  يَهُ  ِ لُِري

فَ�أُوَارِيَ  الْغُرَابِ  هَذَا  مِثْلَ  كُونَ  �أَ �أَنْ  �أَعَجَزْتُ 
ومع   .6) ادِمِيَن  النَّ مِنَ  بَحَ  فَ�أَ�صْ �أَخِي  �سَوْءَةَ 
عن  الك�شف  منه  الغر�ض  هنا  الاعلان  �أن 
ب�إعلان  �أ�شبه  �أنه  �إلا  ال�صحيحة   الطريقة 
الخدمات التي تقدم في وقتنا الحا�ضر مما 
الأولى  الانطلاقة  ي�شكل  ب�أن  حريا  يجعله 
حتى  الع�صور  عبر  تطور  الذي  للإعلان 

و�صل �إلى ما و�صل �إليه في وقتنا الحا�ضر.

�صور الاعلان:
قديمـــا:

ال�صور  من  العديد  الاعلان  اتخذ 
في  بارزا  للعيان  وتجلى  وحديثا  قديما 
الق�صيدة  القديمة  �صوره  فمن  �صور  عدة 
ال�شعرية التي اتخذها ال�شعراء في مختلف 
�ألوية  خلالها  من  يرفعون  منبرا  الع�صور 
ترويج  �ضمنها  من  �شتى  لأغرا�ضٍ  �شتى 
ال�سلع �أو العمل على ك�سادها، فقد �ساهمت 
من  الكثير  ترويج  في  العربية  الق�صيدة 
على  كما عملت  التجارية من جانب  ال�سلع 
و  �آخر،  جانب  من  منها  البع�ض  ك�ساد 
من  و�إ�شهار  �إعلان  حقيقتها  في  الق�صيدة 
�أثنت عليه ور�صدت محا�سنه طار �صيته بين 
العرب والعجم ومن نالت منه وجارت عليه 

خمل ذكره.
منذ  الاعلان  العرب  عرف  وقد 
�سوق  في  ي�صدح  الأع�شى  فهذا  الجاهليـــة 
عكاظ بق�صيدته في  المحلق بن ج�شم الذي 
كان خامل الذكر لا يخطب بناته �أحد فيقول 

فيه بعد �أن �أح�سن ا�ستقباله و�ضيافته:
ةٌ لَعَمْرِي لَقَدْ لَاحَتْ عُيُونٌ كَثِري

رّقُ وءِ نارٍ في يَفَاعٍ تُح  �إَىل �ضُ
طليانِها قْرُورَيْنِ يَ�صْ تُ�شَبُّ ِمل

حُلّقُ  وَبَاتَ عَلى النَّارِ الندَى واْمل
الفَا َ يعَيْ لِبان ثَدْيَ �أمُ تَح رَ�ضِ

قُ 7  ب�أ�سْحَمَ دَاجٍ عَوْ�ضُ لا نَتَفَرَّ
�إلا  واحدة  �سنة  المحلق  على  �أتت  فما 

وقد زوج جميع بناته.
عملت  التي  الق�صائد  من  ورد  ومما 
على ترويج ال�سلع ونفاذها ق�صيدة للدرامي 

يقول فيها: 
قل للمليحة في الخمار الأ�سود

ماذا �صنعتِ براهبٍ متعبد
قد كان �شمر لل�صلاة ثيابه

حتى وقفتِ له بباب الم�سجد
ق�صة  في  الأ�صبهاني  فرج  �أبو  وذكر 
قدم  الكوفة  من  تاجرا  �أن  الأبيات  هذه 
ال�سود  وبقيت  كلها  فباعها  بخمر  المدينة 
للدارمي  �صديقا  وكان  تنفق،  فلم  منها 
وترك  ن�سك  كان  وقد  �إليه،  ذلك  ف�شكا 
الغناء وقول ال�شعر، فقال له: لا تهتم بذلك 
ف�إني �س�أنفقها لك حتى تبيعها �أجمع فقال 
النا�س  في  الأبيات  و�شاعت  الأبيات،  هذه 
ن�سكه  عن  ورجع  الدارمي  فتك  قد  وقالوا 
فلم تبقَ في المدينة ظريفة �إلا ابتاعت خماراً 
�أ�سود حتى نفذ ما كان مع العراقي منها 8. 
وهذه الق�صة �إن دلت على �شيء ف�إنما 
لي�س  وقدرته  الاعلان  ت�أثير  قوة  على  تدل 
على ترويج ال�سلع فح�سب بل قلب الخ�سارة 
ل�صالح  البيع  دفة  وتحويل  وفير  ربح  �إلى 

التاجر حتى و�إن كانت الب�ضاعة كا�سدة.
الاعلان  ال�شعراء  ا�ستخدم  وكما 
عمد  فيها،  والترغيب  لل�سلع  الترويج  في 
بع�ضهم �إلى التنفير منها كما فعل �أبو نوا�س 
من  وخ�شي  ع�شقها  التي  بنان  الجارية  مع 
لها فهجاها  الر�شيد  �شراء الخليفة هارون 
لا  كا�سدة  وجعلها  �أ�سهمها  �أ�سقط  هجاء 
الم�ساومة  �أو  منها  الاقتراب  في  �أحد  يرغب 
ي�ساومون  ال�سوق  تجار  كان  �أن  بعد  عليها 
�صاحبها النطافي عليها مقدمين فيها �أعلى 
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الأ�سعار.
احت�ضنت  التي  القديمة  والق�صائد 
الالمام  ي�صعب  بحيث  الكثرة  من  الإعلان 
و�أن  خا�صة  الم�ؤجز  البحث  هذا  في  بها 
هذه  مثل  تركته  ما  �إلى  تجرد  البحث 
هذه  كانت  فقد  العربية،  اللغة  على  الآثار 
ال�شعراء  دفعت  التي  الجامحة  الرغبات 
�إلى نظم الق�صائد الطوال والق�صار طربا 
انتباههم  لفت  ما  بها عن  يعلنون  و�إعجابا 
وزاد  اللغة  �أثرى  مما  ا�ستح�سانهم   نال  و 
الاعلان  و�أن  خا�صة  وتمكنها  ح�ضورها  في 
مرتبط بالترغيب مما يجعل ال�شاعر يعمد 
�إطار  في  �صوره  وت�شكيل  لغته  تكثيف  �إلى 
ال�شاعر  �أن  يخدم هدفه من الاعلان، كما 
قديما يعتمد على الرواية �أكثر من الكتابة 
فكان ال�سماع والترديد لمثل هذه الأبيات مع 
ما فيها من تكثيف للغة والعاطفة والم�شاعر 
المتلقي  في  و�أثرها  الكلمات  حركة  ور�صد 
في  تمثل  و�أ�شد  �أكثر  وقعا  لها  جعل  مما 
عليه  والإقبال  المنتج  �إلى  المتلقي  انجذاب 
�شراء  على  اقبالهن  في  الن�سوة  فعلن  كما 

الخمار الأ�سود بعد ترديد �أبيات الدارمي.
الوحيدة  الو�سيلة  كانت  فقد  ومن هنا 
اللغة  هي  قديما  لل�شاعر  المتاحة  للإعلان 
و�أبدع في تركيبها م�شكلا منها  فتفنن فيها 
�أبهى  �أروع ال�صور الذهنية التي ترت�سم في 
�إلى  �إياها  جاذبة  النف�س  فت�أ�سر  �صورة 

ال�سلع طوعا لا كرها.
فيه  يتوفر  الذي  هو  الجيد  والإعلان 
�أ�سلوب الت�شويق فكان ال�شاعر حري�صا على 
ت�ضمين �أبياته عن�صر الت�شويق الذي يتكفل 
يتحرك  بحيث  الاعلان  مُ�ستقبل  بجذب 
�سريعا للبحث عن ال�سلعة والح�صول عليها 

ب�أي ثمن.
ينظمها  التي  الأبيات  �أن  وب�سبب 

وبالرواية  م�شافهة  تنتقل  القديم  ال�شاعر 
فيحدث �أن تتكرر على الأل�سنة كثيرا وكان 
انت�شارها  ودعم  ثباتها  �سبب  تكرارها 
قوية  ولغة  رفيعة  معاني  من  فيها  ما  بكل 
بال�سماع  تُكت�سب  اللغة  �أن  وبما  ر�صينة، 
فقد �أ�سهم ذلك على التركيز على الكلمات 
التركيز  بجانب  والبيانية  اللغوية  وقوتها 
و�أ�ضاف  العربية  �أثرى  مما  معناها.  على 
القالب  و�أن  قوية.خا�صة  فنية  �إ�ضافة  لها 
اللغة  يحوي  الذي  ال�شعري  القالب  هو  هنا 
ال�شعرية التي تتحول �إلى مق�صد �أ�سا�سي في 

الخطاب ال�شعري.

حديثـــا:
تعددت  فقد  الحا�ضر  ع�صرنا  في  �أما 
منافذ الاعلان و�أ�صبح من الممكن �أن يبرز 
الاعلان للمتلقي في كل مكان �سواء الاعلان 
تجاوز  حيث  المرئي،  �أو  الم�سموع  �أو  المقروء 
التكنولوجي  التقنية والتطور  الاعلان بفعل 

حدود الزمان والمكان.
بمعنى  �أو  المقروءة  الاعلانات  فمن 
�آخر المطبوعة �إعلانات ال�صحف والمجلات 
والمن�شورات، وهي الأقدم على الاطلاق بين 
الع�صر،  هذا  في  المختلفة  الاعلان  فنون 
الحديثة  الاعلانات  ذلك  �إلى  يُ�ضاف 
�أو  الطرق  لوحات  �أو  التجارية  كاللوحات 
والميني  بول،  اليوني  ب�إعلان  يعرف  ما 
بول، و�إعلان الفلك�س في�س والبنر، و�إعلان 
على  المتحرك  والإعلان  الليد،   - النيون 

ال�سيارات وغيرها من الاعلانات 9. 
ومع التقدم التكنولوجي وظهور المذياع 
به من  ب�أ�س  لا  ي�شغل حيزا  الاعلان  �أ�صبح 
الاذاعية  الفقرات  تتخلل  التي  الفوا�صل 
المختلفة، ومع ظهور التلفاز وحدوث الثورة 
�إلى  الم�سموع  المعلوماتية تحول الاعلان من 

الاعلان  ي�شاهد  الم�ستقبل  و�أ�صبح  المرئي 
بكل تفا�صيله الدقيقة مما جعله يزداد قوة 
في الت�أثير. ولا يعني هذا التطور �أن المراحل 
ازدادت  و�إنما  انتهت  قد  للإعلان  ال�سابقة 
الطرق  تطور  مع  منافذه  وتنوعت  طرقه 

ال�سابقة.  
من  بالرغم  ال�شعرية  الكلمة  حتى 
�أنها  �إلا  التقدم والتطور في منافذ الاعلان 
وغيره،  الاعلاني  المجال  في  رائدة  ظلت 
ولي�س �أدل على ذلك من الأبيات التي كتبها 
�أمير ال�شعراء �أحمد �شوقي يثني فيها على 
�أحد محلات  جودة الحلويات التي يقدمها 
لبنان في �إحدى زياراته لها حيث يقول فيها:

قالوا �إذا جبت البلاد محدثاً 
 عن حلو بيـروتٍ لأفخـر معملِ

اثنان حدّث بالحلاوة عنهما
 ثغر الحبيب وطعم حلو البح�صلي 10
تطبع  البح�صلي  م�ؤ�س�سة  جعل  مما 
و�أكيا�سها  حلوياتها  بهما  وتغلف  البيتين 
بجودة  ال�شعراء  �أمير  ب�شهادة  فخورة 
منتجها الذي ازداد �شهرة ومبيعا بعد هذه 

الحادثة.
ارتبط  المقروء  الاعلان  وظهور 
)جوتنبرغ(  يد  على  الطباعة  باكت�شاف 
من  �أول  �أن  قيل  التي  الطباعة  علم  مطور 
ومع  1234م.  عام  الكوريين  هم  اخترعها 
�أن مدينة )بومي(  الم�ؤرخين يرى  �أن بع�ض 
الأحافير  بع�ض  على  احتوت  �إيطاليا  في 
�إلا  مكتوب  اعلان  �أول  تعد  �أن  يمكن  التي 
�أن �أول اعلان من�شور في ال�صحف يقال �أنه 
�إحدى الجرائد عن  نُ�شر في  الاعلان الذي 
�صدور كتاب عام 1625م. ولي�س من مهام 
الطباعة  بدايات  في  الخو�ض  البحث  هذا 
�إلا �أن  التي تم تف�صيلها في مواطن �أخرى، 
ذكرها هنا جاء لارتباطها ب�صميم البحث 
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الذي  المقروء  الن�ص  وهو  درا�ستنا  ومناط 
ي�ضم بين جنباته اللغة بحروفها وكلماتها، 
والن�ص اللغوي الذي كان هو الكيان المهيمن 
�أ�صبح  ثم  قديما  الإعلان  على  والم�سيطر 
ثانويا في اعلانات الع�صر الحا�ضر �إذ لابد 
الاعلان  في  �أ�سا�سية  مرتكزات  توافر  من 
الاعلانات  في  وال�شعار  ال�صورة  في  تتمثل 
المقروءة والحركة والإ�شارات والأ�صوات في 
الاعلانات المرئية. بل �إن الأمر �أزداد تطورا 
فبعد �أن كان الاعلان يعمل على تحويل اللغة 
�إلى �صور �إعلانية تتميز بدقة عالية وفعالية 
المتلقي  تحريك  على  بمفرده  قادراً  تجعله 
وا�ستقطاب الم�ستقبلين بحيث ي�ستحوذ على 
�أكبر �شريحة من المعجبين بالمنتج والمقبلين 
على ال�شراء، �إلا �أننا نجد م�ؤخرا مع التطور 
الفني وظهور ما يعرف بفن الإنفوجرافيك 
والرموز  ال�صور  تحويل  �إلى  �سريعا  تحولا 
ي�صبح  بحيث  وكلمات  لغة  �إلى  والإ�شارات 
الب�صري  ال�شكل  قراءة  على  قادرا  الفرد 
�أو  مكتوبة  لغة  �إلى  الب�صرية  اللغة  وتحويل 
 " منه.   المعلومات  وا�ستخلا�ص  منطوقة 
النوع من  �أن هذا   1997,Mcclurg و�أظهر 
و�أن  الفن  مجال  في  �أ�سا�سا  ن��شأ  التفكير 
الب�صري  التفكير  بين  وثيقة  علاقة  هناك 
ير�سم  فعندما  الفن  مجال  في  والنجاح 
الفنان لوحة ما ف�إنه ير�سل ر�سالة ما على 
ما  �شخ�ص  يعجب  وعندما  الفنية،  لوحته 
تفكيرا  فكر  قد  ف�إنه  الفنية  اللوحة  بهذه 
تت�ضمنها  التي  الر�سالة  وفهم  ب�صريا 
اللوحة الفنية التي قام الفنان ب�إر�سالها من 

خلال لوحته الفنية " 11. 
تكون  الر�سالة  جودة  قدر  وعلى 
ما  وهذا  بها،  والت�أثر  فهمها  على  القدرة 
�أكثر  الحا�ضر  ع�صرنا  في  الاعلان  يجعل 
من  له  توافر  بما  وذلك  الت�أثير  على  قدرة 

المعلن  ا�ستغلها  �إذا  قادرة  قوية  �إمكانيات 
يفر�ض  تجعله  �أن  ا�ستغلالها  و�أح�سن 
الر�سالة  لهذه  الم�ستقبل  على  �سيطرته 
الاعلانية ويتحكم به بغ�ض النظر عن مدى 
فائدة هذا المنتج الذي يقدمه الاعلان من 

عدمها.
يقدمه  ما  مع  �شك  بلا  الأمر  وهذا 
ال�سلع ومروجي  من خدمة جليلة لأ�صحاب 
زاوية  في  المتلقي  ي�ضع  �أنه  �إلا  الاعلانات 
وفقا  ويحركه  الاعلان  فيه  يتحكم  �ضيقة 
الاعلان  ومنفذي  ال�سلع  �أ�صحاب  لهوى 
تفا�ؤت البراعة في  الت�أثير مع  وتتفا�ؤت قوة 
تنفيذ الاعلان وفهم �شركة الاعلان لنقاط 

الت�أثير والتحكم في المتلقي.

الأثر النف�سي للإعلان وارتباطه 
باللغة:

�أو  ي�سيطر  �أن  للإعلان  يمكن  لا 
بالتغلغل  �إلا  �سيطرته  تحت  المتُلقي  يُخ�ضع 
عمق  �إلى  والو�صول  الب�شرية  النف�س  �إلى 
ثم  بالإعلان  الاقتناع  وبالتالي  الادراك 
�أكبر  تحقيق  عنه  ينتج  مما  عليه  الاقبال 
ذلك  يتحقق  �أن  ويمكن  المبيعات،  من  قدر 

للمعلن بتمثله عدة �أمور �أهمها:
- الا�ستفادة من نظرية الج�شطلت للإدراك 
بالا�ستب�صار  التعلم  �أو  الب�صري 
التنظيم  على  تعتمد  التي  وقوانينها 
المت�شابهات  بجمع  والت�شابه  والتو�ضيح، 
و�إدراك  متكاملة،  �إدراكية  وحدة  في 
الذي  المغلقة  �شبه  �أو  المغلقة  الأ�شكال 
�إدراك المفتوحة، بجانب  �أف�ضل من  يعد 
الا�ستمرار، والات�صال، وال�شمول، فكلما 
مت�صلة،  نقاط  يت�ضمن  الاعلان  كان 
ما  تت�ضمن  واحد  اتجاه  في  م�ستمرة 
على  قدرة  �أكثر  كان  وي�شملها  يحتويها 

الت�أثير.
- اتباع القواعد الذهبية للترتيب الب�صري 
عليها  يركز  التي  الب�ؤرية  كالنقطة 
المتلقي، واتجاه الحركة لعين المتلقي التي 
الت�صميم،  م�سار  �أثناء  مراعاتها  ينبغي 
والن�سبة الذهبية التي تعمل على تنا�سق 
العنا�صر  بين  والتوازن  ال�شكل،  بناء 

والرموز والكلمات 12. 
�أهم  �أحد  يعد  الذي  اللون  �أهمية  �إدراك   -
ي�ستطيع  بحيث  النف�سي،  الت�أثير  عوامل 
�سريع  انطباع  �إيجاد  الاعلان  م�صمم 
اللوني  بالتوظيف  للإعلان  وقوي 

ال�صحيح.
في  والحركة  ال�صوت  �أهمية  �إدراك   -
الإ�ضاءة  بجانب  التلفزيونية  الاعلانات 
�إلى  الم�شاهد  عين  جذب  في  ودورها 
توظيفا  وتوظيفها  الاعلان  من  الغر�ض 
ومداعبة  الم�شاهد  �أ�سر  على  قادرا 

م�شاعره.
مما لا �شك فيه ترتبط الأمور ال�سابقة 
ارتباطا وثيقا بالإعلان المعا�صر خا�صة في 
�أحدث �صوره    ) الإنفوجرافيك (، في حين 
الاعلان القديم يعتمد في ت�أثيره على الوقع 
مداعبة  على  وقدرتها  للكلمات  النف�سي 
الاقتناع  �إلى  به  والو�صول  المتلقي  خيال 
يعمد  ال�شاعر  كان  لذا  بالإعلان،  الكامل 
في كلماته �إلى الا�ستثارة النف�سية بالترغيب 
الذي  الأثر  طريق  عن  المنتج  جودة  وبيان 
طريق  عن  المتلقي.في�شكل  على  تتركه 
الكلمات �صورة ذهنية �إيجابية للمنتج مما 

يكفل �سرعة الا�ستجابة له والإقبال عليه. 
الاعلان  بقواعد  الالتزام  �أن  حين  في 
الإعلانية  ب�صورته  وتقديمه  وقوانينه، 
التي  التكرار  عملية  بجانب  ال�صحيحة 
�أو  المقروء  �سواء  الإعلان  عليها  يعتمد 
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التجاري  النف�س  علم  في  والتكرار  المرئي، 
�سيوحي  ال�شيء  تكرار  �أن  مبد�أ  على  يقوم 
ب�أنه م�ألوف لل�شخ�ص، وبناء عليه �سيح�صل 

الت�أثير والإقناع بال�شراء.
وفي الاعلانات الحديثة يرتبط الن�ص 
بال�صوت  �أو  الرمز،  �أو  بال�صورة  اللغوي 
والحركة في الاعلانات المرئية التي بدورها 
النف�س  وتهييج  الم�شاعر  �إثارة  على  تعمل 
الن�ص  لحفظ  �أدعى  ذلك  فيكون  الب�شرية 
مما  الم�ؤثرات  بهذه  وربطه  وتذكره  اللغوي 

يجعل خطورة الخط�أ فيه �أ�شد وقعا و�أثرا.

والحقيقة �أن الارتباط النف�سي 
بالإعلان وتقبله والت�أثر به يرتبط 

بعدة �أمور منها: 13
بع�ض  لدى  داخلية  برمجة  وجود   -
بالقبول  منهم  وعي  دون  الأ�شخا�ص 
وقول نعم لهذا الاعلان ولكنهم يبحثون 
عن �سبب ومبرر قوي للقبول يقدمه لهم 
الاعلان على طبق من ذهب فين�ساقون 
الأمر  وهذا  عليه،  للإقبال  وعي  دون 
ال�سلوك  غير ثابت بل يختلف باختلاف 

الب�شري.
على  يعمل  الذي  القالبي  المعياري  المبد�أ   -
توجيه عملية ال�شراء مثل ال�سعر فبع�ض 
المنتج  جودة  بين  يربط  الم�ستهلكين 
للإعلان  فين�ساقون  �سعرها  وارتفاع 

الذي يحقق لهم هذه المعادلة.
لت�صنيف  بها  الم�سلم  القواعد  ا�ستخدام   -
قليلة،  �أ�سا�سية  مظاهر  ح�سب  الأ�شياء 
عندما  تفكير  دون  الا�ستجابة  ثم  ومن 
المظاهر  هذه  من  �آخر  �أو  مظهر  يظهر 

المحر�ضة في الاعلان.
بع�ض  في  الكامنة  الآلية  الا�ستجابات   -
التي  �أظفارهم  نعومة  منذ  الأ�شخا�ص 

من  �أو  النف�سية  المبادئ  من  تطورت 
في  التفاوت  ومع  تقبلوها،  التي  القوالب 
على  هائلة  قدرة  تملك  �أنها  �إلا  قوتها 
توجيه الت�صرف الب�شري، يعمل المعلنون 
م�صالحهم  يخدم  فيما  ا�ستغلالها  على 

ال�شخ�صية والا�ستجابة لإعلاناتهم.
من  ال�ضخمة  المخازن  تحري�ض   -
الظرف  �ضمن  �أ�صلا  الموجودة  الت�أثير 
المق�صود  الهدف  نحو  وتوجيهها  الموجود، 
دون بذل �سوى القليل من القوة ال�شخ�صية.

الاح�سا�س  مبد�أ  على  الاعتماد   -
الب�شري المتمثل في مبد�أ التباين الذي ي�ؤثر 
�أحدهما  �شيئين  بها  نرى  التي  الطريقة  في 
لي�س  �أنه  المبد�أ  هذا  ميزة  ومن  الآخر،  تلو 
فاعلا فح�سب بل �أي�ضا غير قابل للك�شف. 
وبناء عليه ف�إن الاعلان الذي يعر�ض المنتج 
الأرخ�ص يحقق مبيعات  الأغلى �سعرا قبل 
�أكثر لي�س لأنه �سيفقد مبد�أ التباين بل لأن 
هذا المبد�أ �سيعمل �ضد الاعلان في حال تم 
مما  الأغلى  قبل  الأرخ�ص  المنتج  عر�ض 
يجعل الأغلى �سعرا يبدو �أكثر غلاء مما هو 

عليه في الواقع.

مكامن الخطر في الاعلان في 
ع�صرنا الحا�ضر:

الخطر اللغوي:
في  اللغوية  الاعلان  خطورة  تكمن 
حدوث الأخطاء اللغوية خا�صة في اللوحات 
�أن  بحكم  الطرق  و�إعلانات  التجارية 
الثقافية،  م�ستوياتها  بكافة  الفئات  جميع 
لها  تتعر�ض  �أن  يمكن  والعمرية  والعلمية، 
خا�صة مع تكرار الاطلاع عليها �أثناء عبور 
التجارية،  المحلات  على  والمرور  الطرق 
الاعلان  هذا  ل�ضرر  تعر�ضها  يجعل  مما 
م�ؤكدا حتى مع عدم التركيز عليه فتنطبع 

في الذهن ال�صورة الخاطئة للن�ص اللغوي 
في  الخط�أ  هذا  ثبات  يزداد  التكرار  ومع 
 ! الأذهان وي�صبح م�ألوفا وبالتالي متداولا 
ب�صورة �أكثر، وتزداد الخطورة على الفئات 
النا�شئين  الأطفال  من  الأ�صغر  العمرية 
خا�صة في بداية تعلمهم الحروف والكلمات 
في  وتلت�صق  الخاطئة  الكلمات  فيتهجى 
مما  الخاطئة  الحرفية  ب�صورتها  ذهنه 
من  الخط�أ  هذا  محو  ال�صعوبة  من  يجعل 
الأمر  وهذا  الم�ستقبل،  في  الطفل  ذهن 
التي  العامية  م�س�ألة  عن  كثيرا  يبتعد  لا 
المتلاحقة  الأجيال  عبر  بال�سماع  اعتدناها 
مما جعلها ت�سيطر على حديثنا وتبتعد بنا 
عن لغتنا العربية الف�صحى التي كانت وما 

زالت �أولى بالممار�سة والاهتمام.

الخطر النف�سي:
تكون وظيفة ت�صميم الاعلان متركزة 
والاهتمام  الا�ستطلاع  حب  ا�ستثارة  في 
يتفح�ص  المتلقي  تجعل  التي  الدرجة  �إلى 
عندما  خا�صة  فيه  رغبته  وتزداد  المنتج 
هذه  ب�أن  الاقتناع  من  مرحلة  �إلى  ي�صل 
قيمة  قيمتها  تتجاوز في  �أو الخدمة  ال�سلعة 
ي�شعر  قد  وهنا  فيها،  تنفق  التي  النقود 
على  الح�صول  ي�ستطع  لم  �إذا  بالإحباط 
حيزا  ت�شغل  وتظل  الخدمة،  �أو  المنتج  هذا 
قدرته  وي�شل  يمنعه  وتفكيره  ذهنه  من 
على انجاز مهامه اليومية، هذا من جانب 
التي  الخطورة  فيه  تزداد  �آخر  جانب  ومن 
المتداولة في  الكلمات  بع�ض  ت�أثير  تتمثل في 
�إيجابي  مق�صد  تت�ضمن  والتي  الاعلانات 
�سلبيا، من ذلك  يتم توظيفها توظيفا  لكن 
تلك الكلمة الب�سيطة التي ا�ستخدمت لوقتٍ 
الار�شادية  واللوحات  الاعلانات  في  طويل 
كلمة  وهي  والت�سعينات  الثمانينات  منذ 
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تلك  �إعلانات  في  تظهر  كانت  التي  لا(   (
اللوحات  من  كثير  في  وظهرت  المرحلة، 
 ،) للمخدرات  لا   ( عبارة  مثل  التوعوية 
التي   ) الارهاب  من  للمزيد  لا   ( وعبارة 
بُثت و�شوهدت مرارا وتكرارا خلال ال�سنين 
والع�شرين  الحادي  القرن  من  الأولى 
من  مزيدا  الم�ؤ�سفة  النتيجة  فكانت   ،14
العالمي  الارهاب  من  ومزيدا  المخدرات، 
ع�صرنا  في  �صوره  �أفظع  في  تجلى  الذي   !
الب�شرية  النف�س  �أن  ذلك  ومرد  الحا�ضر. 
الملائمة  الطريقة  اتخاذ  في  �صعوبة  تجد 
النتيجة  تكون  فبالتالي  لا(،   ( كلمة  لقول 
معاك�سة تماما �إذا تحل كلمة ) نعم ( وهي 
المعتادة محل كلمة )لا( وهنا تكمن خطورة 

مثل هذه اللوحات المدمرة ! 

الخطر الاجتماعي:
تتمثل  الاجتماعية  الاعلان  خطورة 
المجتمع  ومبادئ  الأخلاق  على  ت�أثيرها  في 
الاعلانات  من  كثير  �أن  ذلك  ومعتقداته 
وعلى  والمباني  الطرق  على  الم�شاهدة 
من  وغيرها  والكمبيوتر  التلفاز  �شا�شات 
�أفكارها  في  غريبة  الإعلانية  المنافذ 
وم�ضمونها، وتروج لبع�ض المظاهر الدخيلة 
الغريبة،  ال�شعر  كق�صات  المجتمع  على 
غربية  رموزا  تت�ضمن  التي  والإك�س�سوارات 
ودعايات  �أخرى،  وديانات  معتقدات  تمثل 
قيم  مع  تتنافى  التي  العارية  الملاب�س 

المجتمع الدينية.
الذي  ال�سلبي  الأثر  كله  ذلك  بجانب 
تعبر  التي  العربية  اللغة  عاتق  على  يقع 
الدول  بين  ومكانته  المجتمع  هوية  عن 
على  الاعلانات  هذه  عملت  فقد  الأخرى 
مجازية  عبارات  في  العربية  اللغة  اختزال 
تعتمد على الإيحاء الذي يتلاعب بالغرائز 

المثال  �سبيل  على  ذلك  من  والم�شاعر، 
الن�ص  ت�ستخدم  التي  ال�شوكولاته  دعايات 
�أكثر"!،  لنعومة  جديد  "�شكل  الاعلاني 
"ابد�أ نهارك ب�ألذ طعم ! نوتيلا"،  "لمحبي 
بلذتها"،  تغمرك  �شوكولاتة  ال�شوكولاتة 
تزداد  ومعهم  ال�شوكولاته  متذوقي  ويزداد 
ظاهرة  �أ�صبحت  التي  ال�سمنة  معدلات 
وتعتمد  العربية.  مجتمعاتنا  ظواهر  من 
الت�سا�ؤلات  �إثارة  على  الاعلانات  هذه  مثل 
وتنبيه العقل الباطني ب�أمور ت�ستثير الل�سان 

والج�سد !.
وتكمن الخطورة في ذلك عند ان�سياق 
وخلف  الاعلانات،  هذه  خلف  المجتمع 
�إلى  ي�ؤدي  مما  عليه  الغريبة  التقاليد 
غريبا  وي�صبح  هويته  من  تماما  تجرده 
الهوية  مجهول  ب�شيء  للعروبة  ينتمي  لا 
كثرة  ت�أثير  بجانب  هذا  الأمم،   �سائر  بين 
العمل  دون  الاعلانات  في  اللغوية  الأخطاء 
وتوعية  انكارها  �أو  تغييرها  �أو  �إزالتها  على 
المجتمع بخطورتها الأمر الذي يوحي بعدم 
اهمالها  وبالتالي  ابنائها  عند  اللغة  �أهمية 

من المجتمع.

الجهة الم�سئولة عن الاعلانات ومدى 
تحملهم الم��سؤولية في المحافظة على 

اللغة:
عن  الم�س�ؤولة  الجهات  تختلف 
ال�سيا�سة  ح�سب  لآخر  بلدٍ  من  الاعلانات 
العربية  المملكة  ففي  بلد،  كل  في  المتبعة 
ال�سعودية على �سبيل المثال تتبنى البلديات 
م�س�ألة ا�صدار الرخ�ص التجارية للمحلات 
للوحات  معينة  �شروطا  لذلك  وت�شترط 
والالتزام  المقا�س،  حيث  من  التجارية 
وال�سلامة  الا�سلامية،  ال�شريعة  بمبادئ 
ذلك،  وغير  الطرق  للوحات  المرورية 

العربية  اللغة  م�س�ألة  �إلى  التطرق  دون 
اللوحة  في  المكتوب  الن�ص  جودة  ومدى 
البلدية  ال��شؤون  وزارة  ب�أن  علما  التجارية 
من  ذلك  ت�ضع  العامة  والأمانة  والقروية 
تلتزم  التي  وا�شتراطاتها،  �أولوياتها  �ضمن 
ب�إر�سالها �إلى الجهات المعنية بالإعلان 15.  
اللغوي  بال�شرط  الالتزام  عدم  �أن  �إلا 
�أدى �إلى الوقوع في الأخطاء اللغوية خا�صة 
وتحديدا   - اللوحات  هذه  منفذي  و�أن 
في  هم   - المباني  على  التجارية  اللوحات 
لا  الذين  الأجنبية  العمالة  من  الغالب 
يتقنون اللغة العربية، �إ�ضافة �إلى �أن البع�ض 
ويديره  الإعلاني  الن�شاط  يمتلك  منهم 
المادي  الربح  في  الرغبة  فت�سيطر  بنف�سه 
مما يجعل �أمر اللغة �أمرا م�ستبعدا تتقدمه 
�أكبر  وا�ستقطاب  التجاري  الترويج  م�س�ألة 
قدر من العملاء، هذا بجانب عدم الالتزام 
بالم�صطلحات العربية بحيث ظهرت الكثير 
من اللوحات التجارية التي تت�ضمن ترجمة 
الانجليزية  الم�صطلحات  لبع�ض  حرفية 
ون  مارك،  �سي  زيرو،  ون  )زيرو  مثل 
وبع�ض  فايف..وغيرها(  زيرو،ففتي  زيرو 
)زارا،  مثل  عالمية  لماركات  الأ�سماء 
�إلى  �سبيلا�ش، ديور..( وغيرها، بالإ�ضافة 
ظهور بع�ض الأ�سماء المبهمة مثل )در�شنا، 
من  وغيرها  ع�شرة..(  كوكب  �سبحان، 
التي تعتبر دخيلة على مجتمعاتنا  الأ�سماء 
ال�سامية  التوجيهات  من  بالرغم  العربية، 
العربية  بالم�صطلحات  الالتزام  ب�ضرورة 
ومنع ا�ستخدام الأ�سماء الأجنبية في �سبيل 

المحافظة على الهوية العربية.
�أما  التجارية  للوحات  بالن�سبة  هذا 
تهامة  �شركة  كانت  فقد  الاعلانات  بقية 
للدعاية والإعلان وهي �شركة رائدة في هذا 
تت�صدر  عاما  �أربعين  من  �أكثر  منذ  المجال 
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الم�ستويات  كافة  على  الاعلانية  المهام 
�إعلانات  �إلى  الورقية  الاعلانات  من  بدءا 
الاعلانية  الم�شاريع  �أ�ضخم  وتتبنى  الطرق، 
بال�شروط  ال�شركة  هذه  وتلتزم  المملكة،  في 
والقروية،  البلدية  ال��شؤون  من  المقدمة 
بالا�ستعانة  ذاتي  بدافع  قيامها  بجانب 
الت�صحيح  يعملون على  لغويين  بم�صححين 
اعتمادها  قبل  الاعلانية  للوحات  اللغوي 
في  الأثر  عظيم  له  كان  مما  وتنفيذها 
التخل�ص من الأخطاء اللغوية في الاعلانات 
ال�شركة  هذه  �أن  �إلا  ال�شركة،  تقدمها  التي 
م�ؤخرا بد�أت في تقلي�ص خدماتها والاكتفاء 
�أن  بعد  الطرق،  في  الاعلانية  باللوحات 
تخ�ص�صت  �أخرى  �شركات  عنها  انف�صلت 
وتعمل  الأخرى.  الاعلان  مجالات  في 
ال�شركة حاليا على �إعادة هيكلتها من جديد 
بت�شكيل طاقم �إداري جديد وخطة ممنهجة 
ال�سوق  �إلى  للعودة  متخ�ص�صة  وكفاءات 

الاعلاني عبر كافة المنافذ الاعلانية.
�أن  ف�إما  الورقية  للإعلانات  وبالن�سبة 
والمجلات  لل�صحف  تابعة  �إعلانات  تكون 
ما  م�س�ؤولية  الجهات  هذه  تتحمل  وهنا 
يقع في الاعلانات التي تقدمها من �أخطاء 
عن  عبارة  الاعلانات  تكون  �أو  لغوية، 
برو�شورات تجارية للتعريف بمنتج �أو ن�شاط 
اللغوية  الم�س�ؤولية  تقع  وهنا  معين  تجاري 
على الجهة المنفذة للإعلان.وب�صفة عامة 
فجميع الاعلانات بكافة منافذها الاعلانية 
اللغوية  الاعلان  �سلامة  في  الم�س�ؤولية  تعود 
�إلى الجهة المنفذة للإعلان، ومع �أن وزارة 
ال��شؤون البلدية والقروية قد و�ضعت �ضمن 
العربية  اللغة  قواعد  مراعاة  �شروطها 
لم  �أنها  �إلا  الإعلان،  ن�ص  في  الف�صحى 
�أي  والجزاءات  الغرامات  بند  في  ت�ضع 
ال�شرط  هذا  يخالف  لمن  مالية  غرامات 

هي  والإعلام  الثقافة  وزارة  ب�أن  علما   ،!
الاعلامية  الرخ�ص  بمنح  المخولة  الجهة 
ل�شركات الدعاية والإعلان �إلا �أنها لا ت�ضع 
�سلامة  على  المحافظة  �شروطها  من �ضمن 
اللغة معتمدة في ذلك على ما تقوم به وزارة 

ال��شؤون البلدية والقروية في هذا المجال. 
ال�شروط  هذه  تظل  الأمر  كان  و�أياً 
لها  المرخ�ص  الر�سمية  بالجهات  مرتبطة 
الن�شاط، في  الوزارة بمزاولة هذا  قبل  من 
تحترف  لم  التي  الخفية  الأيدي  تظل  حين 
تزاولها  ولم  ودراية  علم  عن  المهنة  هذه 
الجهات  من  معتمدة  وبتراخي�ص  النور  في 
الربح  في  رغبة  بذلك  تقوم  و�إنما  المعنية، 
الفنية  المعرفة  ببع�ض  مكتفية  المادي 
الفنية  البرامج  بع�ض  و�إجادة  والتقنية 
الم�ساعدة هي التي تعبث بلغتنا العربية دون 
رادع لها. وهذا للأ�سف ما جعل الكثير من 
الأخطاء اللغوية تظهر في بع�ض الاعلانات 
التجارية خا�صة مع عدم وجود جهة موحدة 
الاعلانات  تنفيذ  في  الدولة  من  معتمدة 
ومع  اللغوية.  ال�سلامة  ب�شرط  الزامها  و 
�أقل  ال�سعودية  العربية  المملكة  تظل  ذلك 
مع  مقارنة  اللغوية  الأخطاء  م�س�ألة  في 
ا�سناد  �إلى  ذلك  ويرجع  الأخرى،  الدول 
مهمة تنفيذ اللوحات الار�شادية والإعلانية 
ومرخ�صة  معتمدة  جهات  �إلى  للطرق 
تهامة  ك�شركة  المخت�صة  الجهات  قبل  من 

للدعاية والإعلان. 

التو�صيات:
تتولى  الدولة  قبل  من  عليا  جهة  تحديد   -
بكافة  الاعلانات  على  الا�شراف  مهمة 
م�س�ألة  �أولوياتها  قمة  في  ت�ضع  منافذها 
م�صطلحاتها،  و  العربية  اللغة  �سلامة 

ومراقبة مدى الالتزام بها.

على  مالية  وغرامات  عقوبات  فر�ض   -
منفذي  من  اللغوية  الأخطاء  مرتكبي 
فردي  العمل  كان  �إذا  خا�صة  الاعلان 
ولا ينتمي �إلى �أي جهة معتمدة لت�صميم 

الاعلانات وتنفيذها.
للمحلات  التجارية  الرخ�ص  منح  عدم   -
اللغوية  �سلامتها  من  الت�أكد  بعد  �إلا 
اللفظ  في  العربية  للهوية  وموافقتها 
جهة  قبل  من  واعتمادها  والم�ضمون، 
عدم  �إلى  بالإ�ضافة  للإعلان.  معتمدة 
منح رخ�ص لإن�شاء �صحف �أو مجلات �أو 
�شركات �إعلانية �إلا بعد الت�أكد من تعيين 

م�صحح لغوي �ضمن هيكلها الوظيفي.
فنية  �أكاديمية  تخ�ص�صات  اعتماد   -
ت�شترط  التجارية  للإعلانات  تنفيذية 
للقبول  �أ�سا�سي  ك�شرط  اللغة  �سلامة 
فيها، مع الالتزام بتقديم مناهج علمية 

تنمي الذوق الفني واللغوي.
بتقديم  الاجتماعي  الوعي  تنمية   -
مدى  تبين  للمجتمع  دورية  محا�ضرات 
الالتزام ب�صحتها  اللغة و�ضرورة  �أهمية 
العربية،  بالهوية  الوطيدة  ذلك  وعلاقة 
على تجريدنا  العمل  الأعداء في  وجهود 
منها ببيان خططهم وجهودهم في هذا 
تدمير  اللغة  تدمير  يعد  حيث  الميدان 

للهوية العربية. 
الدعاية  مهنة  مزاولة  باتا  منعا  نع  ُمي  -
ويُ�ستثنى  العرب  غير  من  والإعلان 
نطقا  العربية  اللغة  �أجاد  من  ذلك  من 
وكتابة مع ا�شتراط اجتياز اختبار لغوي 
في  الرغبة  لديه  لمن  و�شفوي  تحريري 
العمل في هذا المجال منهم، مع وجود ما 
معتمدة  علمية  م�ؤهلات  من  ذلك  يثبت 

من جهات ر�سمية.
على  المحافظة  في  المبذولة  الجهود  دعم   -
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بكافة  الاعلانات  �سواء في  اللغة  �سلامة 
مواطن  في  اللغة  يخدم  ما  �أو  منافذها 
لتكون  ومعنويا  ماديا  وت�شجيعها  �أخرى، 

قدوة يُحتذى بها من المجتمع.

الخاتمة:  
الاعلان  �أن  لنا  ات�ضح  فقد  هنا  ومن 
وحديثا  قديما  الم�ستخدمة  الأدوات  من 
باختلاف طرق الا�ستخدام، فقد اُ�ستخدمه 
له  منفذا  اللغة  من  متخذا  قديما  ال�شاعر 
جودة  على  ال�شاعر  وهو  هنا  المعلن  فركز 
�صروف  كل  و�ضمنها  الم�ستخدمة  الاداة 
وال�صورة  للغة  متقنا،  مجيدا،  البيان، 
في  الرغبة  فكانت  الرنانة  والمو�سيقى 
على  و�إقباله  المتلقي  لدى  الت�أثير  �إحداث 

في  للإجادة  له  دافعا  المعرو�ضة  ال�سلع 
ق�صيدة  من  يقترب  بذلك  وهو  �أبياته، 
المديح التي يتخذها ال�شاعر القديم قربانا 
عطائه،  عظيم  بها  ينال  ممدوحة  لدى 
العربية  �إثراء  على  قديما  الاعلان  ف�ساهم 
خلدت  التي  ال�شعرية  الأبيات  من  بالعديد 

�أ�صحابها ومنتجاتهم.
الطفرة  ومع  الحديث  الع�صر  وفي 
�صاحب  وما  الانتاج  وزيادة  ال�صناعية 
وثورة  تكنولوجي  تطور  من  الع�صر  هذا 
على  قوى  عدة  ت�ضافرت  فقد  معلوماتية، 
تطور الاعلان ومنحه قوة هائلة على تحقيق 
الب�شرية  �إلى النف�س  الأثر المطلوب بالولوج 
والتغلغل في �أعماقها للت�أثير عليها و�إقناعها 
الحديث  الاعلان  فكان  المعرو�ض،  بجودة 

�أقدر على الت�أثير من الاعلان القديم �إلا �أن 
اللغوي  للن�ص  يكفل  الهائل لم  التقدم  هذا 
ارتباط  �إن  بل  اللغة  �سلامة  الاعلان  في 
�أ�شبه  الاعلان بعالم الاقت�صاد والمال جعله 
�أكبر  لتحقيق  تُ�ستخدم  رخي�صة  ب�سلعة 
�إلى  الالتفات  دون  المالي  الربح  من  قدر 
التي  اللغوية  فيه وهو �سلامته  �أهم عن�صر 
قنبلة  �إلى  الإعلاني  الن�ص  يتحول  بفقدها 
قابلة للانفجار ال�سريع وتخليف دمار هائل 

ي�صعب محو �آثاره عبر قرون من الزمن.
هذا و �آخر دعوانا �أن الحمد لله الذي 
بنعمته تتم ال�صالحات، وال�صلاة وال�سلام 
�أف�ضل  عليه  محمد  الر�سالات  خاتم  على 

ال�صلاة و�أتم ال�سلام،،،
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12- انظر ال�سابق: 29- 30

13- انظر �أكثر حول هذا المو�ضوع: روبرت ب.�سيالديني، نقله �إلى العربية �سامي الأيوبي، الت�أثير علم نف�س الاقناع، العبيكان،مكتبة م�ؤمن قري�ش: 15 
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للأبحاث  العبيكان  �شركة  حياتك،  مجرى  تغير  �أن  كهذه  ب�سيطة  لكلمة  كيف  لا!  المقدادي،  �سلمى  العربية  �إلى  نقلته  كيمب،  جانا  انظر   -14
والتطوير،ط1،2009م: 13

15- انظر المادة الخام�سة ع�شر من مواد �ضوابط الاعلانات التجارية على موقع �أمانة العا�صمة المقد�سة في المملكة العربية ال�سعودية على الرابط التالي:
https://www.holymakkah.gov.sa/Static/Documents/%D%8A%7D%84%9D%8A%8D%84%9D%8AF%D8%9A%D%8A9/%
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