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حفيّ البعد الدّلالي للاإعلان ال�صّ
د الجامودي د بن �صالم بن محمَّ محمَّ

مقدّمة .. 
يعدُّ الاإعلان ال�سحفيُّ )1( اأحد اأهم الركائز التي يقوم عليها الاقت�ساد ؛ فبه يقوى ويزدهر، وبه تروج ال�سلعة اأو الخدمة اأو الفكرة 
، وتنت�سر ، وتبرز هذه الاأهمية اأكثر مع الطفرة العمرانية والاقت�سادية التي ت�سهدها معظم دول العالم ، اإذ احتل الاإعلان ال�سحفي 
مو�سعا مهما واأ�سبح حاجة من�سودة من قبل المعلنين والمتلقين على ال�سواء ، فالناظر في ال�سحف اليومية التي ت�سدر يدرك حجم 
الم�ساحة التي ي�سغلها الاإعلان باختلاف اأنواعه وت�سنيفاته)2( ، بل اإن الحقل الاإعلامي �سهد حديثاً ولادة عدد من الملاحق والجرائد 
الكم  ، م�ستعينا بهذا  اللغوي  الواقع  الاإعلاني يفر�ض نف�سه على  ، ب�سورة جعلت الخطاب  الاإعلاني  المجال  المتخ�س�سة في  والمجلات 

الهائل من الاإعلانات ، التي تلاحق المجتمع وثقافته في �سوء و�سع قائم على التناف�ض الفكري والثقافي والاقت�سادي .
وت�سكل اللغة  - بو�سفها اأحد اأهم عنا�سر الر�سالة الاإعلانية في الاإعلان ال�سحفي  -  بم�ستوياتها ح�سوراً قوياً ، يمكن اأن يكون له 
بالغ الاأثر في اإنجاح الر�سالة اأو اإخفاقها ، كما اأنها يمكن اأن تتاأثر وتوؤثر - من خلال الر�سالة الاإعلانية التي تحملها - في المتلقين ، لي�ض 
في لغتهم واأ�ساليب ا�ستعمالهم لها فح�سب ، بل في فكرهم وطرائق حياتهم ، ولهذه الاأهمية التي تقوم بها اللغة في الاإعلان ال�سحفي ، 
تاأتي اأهمية الوقوف على طبيعة اللغة )3(  فيه ، اإذ " تتعدد جوانب الدرا�سة في لغة الاإعلان ال�سحفي ، فمادة الاإعلان ثريّة من وجهة 

النظر اللغوية ، تحت�سد فيها العنا�سر التي يلزم تناولها والوقوف عليها ومتابعة تطورها  " )4( .
و�سيتم التطرق- في هذا المبحث- اإلى الجانب الدّلالّي للكلمة الم�ستعملة في عيّنة اإعلانية من ال�سحف العمانية )5( ، وفق منهج 

و�سفيّ ، يحاول �سبر كنه الكلمة وطبيعتها ، والدلالات التي يمكن اأن تنداح منها ، في اإطار البيئة الم�ستعملة لها .

مدخل ..
الإعلان  اأ�سا�ساً في  دوراً  الدللة  تلعب 
جهة  من  المق�سود  بالمعنى  لقترانها  ؛ 
جهة  من  اأخرى  ب�سياقات  وارتباطها   ،
اقت�سادية  اأو  اجتماعية  تكون  قد   - ثانية 
معان  لفظة  فلكل   - غيرها  اأو  ثقافية  اأو 
مو�سعها  في  تفهم   ، منها  تنداح  ودللت 
وتحدد ب�سبك نظمها ، اإذ الدليل فيها : ما 
ي�ستدل به . " والدليل: الدال. وقد دلّه على 
الطريق يدله دللة و دلولة ")6( والدال في 
الإعلان قد يكون كلمة ،اأو رمزاً ،اأو �سورة 
،اأو غيره  " والدللة : الإر�ساد . و)هي( ما 
وقد   ،  )7( " اإطلاقه  اللفظ عند  يقت�سيه 
ل فيها  بالدللة فمن ف�سّ اللغة  عُني علماء 
اأنَّه  بيانه  في  اأبان  فقد  )255هـ(  الجاحظ 
" على قدر و�سوح الدللة و�سواب الإ�سارة، 
يكون  المدخل،  ودقة  الخت�سار،  وح�سن 
اأو�سح  الدللة  كانت  وكلما  المعنى.  اإظهار 
كان  واأنور،  اأبْين  الإ�سارة  وكانت   ، واأف�سح 
اأنفع واأنجع " )8( ، فم�سطلح ) الدللة ( 

كان �سائعاً في الم�سنّفات العربية القديمة، 
وهو يكاد يتطابق تماماً مع م�سطلح )علم 
الدللة( اأو) semantics ( الحديث ، فقد 
هي  المعاني  اإن   "  : البلغاء  منهاج  في  جاء 
الأ�سياء  عن  الأذهان  في  الحا�سلة  ال�سور 
وجود  له  �سيء  فكل   . الأعيان  في  الموجودة 
له  ح�سلت  اأدرك  اإذا  فاإنه  الذهن  خارج 
�سورة في الذهن تطابق لما اأدرك منه ، فاإذا 
الحا�سلة  الذهنية  ال�سورة  تلك  عن  عبّ 
هيئة  به   ُ المعبَّ اللفظ  اأقام  الإدراك  عن 
ال�سامعين  اأفهام  في  الذهنية  ال�سورة  تلك 
وجود  معنى  لي�س  و"   )9(  ". واأذهانهم 
اأن  الدللة  بمباحث  ال�سابقة  الهتمامات 
علم الدللة قديم في ن�ساأته قدم الدرا�سات 
اللغوية، ولكنا نقول اإن بع�س مباحثه اأثُيرت 
 ، للمناق�سة  طرحت  قد  اأفكاره  وبع�س   ،
ولكن دون تمييزه عن غيره من فروع علم 
اللغة ، بل حتى دون تمييزه عن علوم اأخرى 

تعد الآن غريبة عليه " )10( .

اأولًا  : الاإعلان والدلالة : 
قائماً  متفرداً  اأ�سلوباً  الإعلان  يعتمد 
والتركيب  الكلمة  فيه  تت�سافر  اإذ   ، بذاته 
بدللته  منها  كل  والرمز-  وال�سورة 
يهدف  عامة  فكرة  ت�سكيل  - في  واإيحاءاته 
 ، بها  للتاأثير  وي�سعى  لتحقيقها  الإعلان 
وبالنظر اإلى هذه الغاية فاإن المعد يعتمد في 

اأ�سلوبه على ثلاث �سفات )11( :
وهنا   : الإفهام  لق�سد  الو�سوح  الأولى: 
يريد  ما  فاهماً  يكون  اأن  المعد  على 
يمتلك  واأن   ، جلياً  دقيقاً  فهماً  اأداءه 
في  الت�سرف  على  وقدرة  لغوية  ثروة 
ير�سى  فلا   ، والعبارات  التركيبات 
اأو  الإبهام  تبعث  جملة  اأو  كلمة  عن 
ال�ستراك ول ي�سعر المتلقين باأن �سيئاً 

في عبارته بحاجة اإلى اأن يفهم .
�سفة  وهي   : التاأثير  لق�سد  القوة  الثانية: 
الذي  نف�سه  المعد  من  تنبع   ، نف�سية 
بل  ومنفعلًا  متاأثراً  يكون  اأن  ينبغي 
قرائه تجاه  وانفعالً من  اأكثر حما�سة 
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 ، الن�س  خلال  من  لهم  يُقدّم  ما 
وتُكت�سب هذه القدرة من قوة الكلمة ، 

وقوة الت�سوير ، وقوة التركيب . 
ال�سرور:  اأو  الثالثة: الجمال لق�سد الإمتاع 
الجمال كذلك �سفة نف�سية ت�سدر عن 
الم�سور  فالخيال   ، وذوقه  المعدّ  خيال 
وما  عمق  من  المعاني  في  ما  به  يدرك 
اإدراكاً  جميلة  اأ�سرار  من  بها  يت�سل 
اأ�سفى  يختار  والذوق   ، رائعاً  حاداً 
العبارات واأليقها بهذا الخيال الجميل 
الكلمة في  اأهمية  من ذلك يتبين جلياً 
الن�س الإعلاني ، " نظراً لختلاف مدلول 
في  تاأثيرها  قيا�س  و�سعوبة  الكلمات  بع�س 
هذه  كانت  اإذا  خا�سة  القراء،  مجموعات 
اأن  اإلى  اإ�سافة  متجان�سة،  غير  المجموعات 
الر�سالة  في  للكلمات  الأ�سا�سية  الوظيفة 
لدى  العقلية  ال�سور  خلق  هي  الإعلانية 
الكلمات  ا�ستعمال  فاإن  ولهذا  الم�ستهلكين، 
عملية  في  كبيراً  دوراً  يلعب  الموحية 
الت�سال الإعلاني، نظراً لختلاف مدلول 
الألفاظ بين مجموعة الكلمات ذات المعنى 
في  الكلمة  اأثر  ولبيان   ، الواحد")12( 
نغلوود  )برت�ستنج  �سركة  قامت  المتلقين،" 
 Pretesting company()نيوجير�سي
بتحليل   )of Englewood New Jersey
الإعلانات التجارية لتحديد مدى ان�سراف 
وكيف  ؟  متى  ؟  الإعلانات  عن  الم�ساهدين 
ولو  ا�ستخدام  عند  يتم  ذلك  اأن  وجدت  ؟ 
توؤدي  فاإنها  ؛  منا�سبة  غير  واحدة  كلمة 
 )13(  " عنه  الإعلان  م�ساهد  �سرف  اإلى 
القارئ  انتباه  على  المحافظة  يحقق  وما   ،
 " اهتمامه  يثير  �سيء  على  العتماد  هو   ،
والهتمام  النتباه  يثير  الذي  ال�سيء  وهذا 
يكون  �سيئاً  اأو   ، نف�سها  الر�سالة  في  يكون 
مبا�سرة  يم�سهم   ، اأنف�سهم  الم�ستهدفين  في 
بالر�سالة ،  ويجعلهم مربوطين وم�سدودين 
ففي الن�س الإعلاني المطبوع قد يكون ذلك 
الذي  ال�سعر  هو  النتباه  يثير  الذي  ال�سيء 
كتب بخط كبير اأو قد يكون ر�سوماً مذهلة 
 " قوياً.  عنواناً عري�ساً جاذباً  يكون  قد  اأو 

الإعلانات  اأ�سحاب  يعمد  ما  وهذا   )14(
تخيّر  في  جهداً  ياألون  ل   " اإذ  لتحقيقه 
بدللت جديدة جذابة  و�سبغها   ، الألفاظ 
 " واأ�سواقهم  ب�سائعهم  رواج  في  رغبة   ،

. )15(
اأن  ال�سحفي  الإعلان  ولي�ستطيع 
عدد  ازدياد  مع  تاأثيره  قوة  على  يحافظ 
جهة  من  المتخ�س�سة  والمجلات  ال�سحف 
التي تمتلك   ، الأخرى  الإعلان  و�سائل  ومع 
كال�سوت   ، قوة  اأ�سد  تاأثير  ذات  مقومات 
وال�سورة والحركة ونحوها من جهة اأخرى 
الإبداعية  اأ�ساليبه  من  يجدد  اأن  ؛عليه 
المتلقيَ  المعدُّ  يقنع  ولكي   ، ب�سورة م�ستمرة 
ينبغي  الفكرة  اأو  الخدمة  اأو  المنتج  بجودة 
بالجودة،  تمتاز  اأن  الإعلانية  ر�سالته  على 
ومما يزيد الأمر �سعوبة اأن " الجملة التي 
ميتة؛  تعد  ما  �سحيفة  في  المتلقي  يقروؤها 
المعد  ينع�سها  لم  ما  التعبير،  من  خالية 
تبز  وهنا   ،)16(  " الحياة  فيها  وينفث 
المنا�سبة  الألفاظ  توظيف  في  المعد  مهارة 
تمكّنه  و�سائل  من  يمتلكه  بما   ، والموحية 
التي  والدللت  الإعلان  فكرة  تو�سيل  من 
الت�سويق  بعنا�سر  احتفاظه  اإليها مع  يرمي 

والإثارة ، و من اأهم تلك الو�سائل :
" ا�ستغلال النظرة ال�سريعة، بحيث ل   -1
يتعدى الإعلان اأكثر من انطباع �سريع 

اأو ر�سالة جزئية " )17( .
العتماد على طرائق لغوية وفنية من   -2

مثل :
تنزاح  اأن  يمكن  التي  المفردات  تجنب   -
دللتها اأو تتلاقى مع اأثر �سلبي ل�سريحة 
نظر  في  المدلول  اإن   " ذلك   ، المتلقيّن 
مجموعة  عن  عبارة  الحديث  الفكر 
المركز  المتّحدة  المناطق  اأو  الدوائر  من 
المعنى  اأن  اأي   ، الحدود  المختلفة 
الأ�سا�سي للكلمات محدود ومعينَّ ب�سفة 
لهذا  الخارجية  الجوانب  ولكن  عامة 
في  وهي   ، ثابتة  وغير  غام�سة  المعنى 
اأ�سا�سها جوانب عامة وغير محددة، وفي 
الم�ستمد  التو�سيح  من  مزيد  اإلى  حاجة 

من ال�سياق والمقام " )18(.
والتاأخير  التقديم  اأ�ساليب  ا�ستعمال   -
مو�سعه  في  كلٌ   ... والحذف  والذكر 
وبما ي�ستدعيه المقام ، وقد ظهر هذا في 

العينة الإعلانية . 
في  الكلمات  بع�س  كتابة  طريقة    -
)راااااائع(  نحو  الإعلاني  الن�س 

)مبوووووك( .
ترتيب الكلمات في اإطار الإعلان.  -

يراد  ما  لإبراز  ؛  الكلمات  خط  حجم   -
اإظهاره وبيانه .

والمجال مفتوح ليبدع المعدُّ ما من �ساأنه 
اأن يبعث الحياة في الكلمة ويجلّي ن�سارتها 
هذا   . والمرح  الحركة  �سفة  عليها  وي�سبغ 
 ، الإعلان  اإليها  يرمي  التي  الدللت  ومن 
اأنه ل يبيع الأ�سياء في حد ذاتها ، بل يبيع 
ال�سفات الناجمة عن ا�ستعمالها ، فالنا�س 
اأو  الر�سا  ي�سترون  بل  الأ�سياء  ي�سترون  ل 
حاجاتهم  ي�سبع  ما  اأو  ال�سحة  اأو  ال�سعادة 

ورغباتهم فهو مثلا :
 " - ل يبيع الملاب�س ... بل المظهر الأنيق ، 

الجاذبية )الموديل( ..
ل يبيع ال�سابون .. بل الجمال ، الرائحة   -

العطرة ، النعومة  ..
اأو المجلة .. بل المعرفة ،  ل يبيع الكتاب   -

المتعة " )19( .
باأ�ساليب  الإعلان  جاء  العينة  وفي 
عن  ليعب  ؛  متعددة  و�سور   ، مختلفة 
اإليها ، والغايات التي   الأهداف التي يرمي 
يق�سد اإلى تحقيقها ، كما وظفت المفردات 
بما تحمله من دللت لتقوم بالدور المنوط 

بها فيه.    
اأولً : المفردات التي ت�سد القارئ : �ساع في 
ت�سوّق  مفردات  ورود  الإعلانية  العينة 

القارئ وتجذبه اإليها ،نحو :
انتقل اإلى النور�س واحتفظ برقم هاتفك   -

النقال .
واح�سلي  للوراء  الزمن  عقارب  اأديري   -

على ب�سرة اأ�سغر �سناً .    
الدللة  ذات  المفردات  ثانياً: 
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الإعلان  ي�سعى  النف�سية)العاطفية(: 
طريق  عن  المتلقي  نف�سية  اإلى  للولوج 
في  م�ستعملا   ، اإليه  محبب  هو  ما 
دللت  تحمل  التي  المفردات  ذلك 
اأو  المتلقي  رغبات  تلام�س   ، اإيجابية 
 " اإذ  اأ�سرته  اأفراد  من  به  المحيطين 
النفعالية  الدللت  ذات  المفردات 
الإقناعية  اللغة  اأ�سا�س  هي  العاطفية 
 ، �سريعة  تكون  لها  ال�ستجابة  واأن   ،
وترتبط   ، القراء  م�ساعر  تم�س  لأنها 
 ".. والجتماعية  الأ�سرية  بعلاقاتهم 
العاطفة  روح  الإعلان  فاأ�سبغ   )20(
لتكون مدخلًا موؤثراً وفاعلًا في المتلقي 

ومن ذلك :
متعة الت�سوق العائلي!!   -

هل طفلك �سمن الفائزين ؟   -
العاطفة  اأن  الأمثلة  من  ويلاحظ 
تباينت  واإن  الغالب-  في   – اأ�سا�س  عن�سر 
فبين  عنها  المعلن  الخدمات  اأو  ال�سلع 
والبنوك  والت�سوق  والمنظفات  المجوهرات 
ويبزها  العاطفة  تجمعها  خفية  روابط 

الإعلان .
ثالثاً: المفا�سلة بين الأ�سياء: لإبراز ال�سلعة 
كثر  فقد  مثيلاتها  بين  الخدمة  اأو 

ا�ستعمال �سيغة التف�سيل في مثل:
 ، انت�ساراً  الأو�سع   ، اأ�سلح  اأميز،   (
الأمثلة  ذلك  ومن  �سعراً...  الأقل   ، الأجود 

الآتية :
نعمل ل�ساعات اأكثر لنقدم لكم خدمات   -

اأف�سل. )بنك ظفار(.
وانطلقت بحلتها الجديدة   -

 ( انت�ساراً  الأكثر   .. توزيعاً  الأكثر 
زاجل – ملحق اإعلاني اأ�سبوعي ( .

يقال   :)21( الت�ساد  اأو  التقابل  رابعاً: 
ب�سدها تتميّز الأ�سياء ، وعمد الإعلان 
اإلى ال�ستفادة من الت�ساد لإبراز ميزة 
�سبل  من  اإذ   "  ، ب�سدها  بالمقارنة  ما 
 ، ال�سد  ذكر  الألفاظ  دللت  تو�سيح 
وهي �سبيل مفيدة مبيّنة ، لأن ال�سديّة 
نوع من العلاقة بين المعاني ، بل ربما 

كانت اأقرب اإلى الذهن من اأيّة علاقة 
اأحدهما  ا�ستح�سار  اإن  اإذ  اأخرى 
يف�سي اإلى ا�ستح�سار الطرف الآخر" 

)22(، ومن ذلك : 
على  واح�سل   .. القديمة  �سيارة  ودّع   -   

بيجو جديدة .
-ا�ستبدل �سيارتك القديمة .. واح�سل على 

جديدة .
خام�ساً: الجنا�س وال�سجع  )23( : الجنا�س 
اللفظية  المح�سنات  من  وال�سجع 
لإ�سفاء  الإعلان  اإليها  يعمد  قد  التي 
والإيقاع  المو�سيقي  الجر�س  من  �سيء 
الموحي بالحركة والحيوية في المفردات 
عدم  وينبغي   ، الن�س  في  الم�ستعملة 
اأو  الجنا�س  ا�ستعمال  عند  التكلف 
بتكرار  رونقها  يذهب  ل  كي  ال�سجع 
العتدال  ينبغي  بل  فيها  الحروف 
 ، ا�ستعمالهما  من  الغر�س  ليتحقق 
" ل  اإذ  المراد منها  المعنى  بما يتطلبه 
تجد تجني�سا مقبول ، ول �سجعاً ح�سناً 
طلبه  الذي  هو  المعنى  يكون  حتى   ،
تجده  وحتى   ، نحوه  و�ساق  وا�ستدعاه 
حول  عنه  تجد  ول   ، بدل  به  تبتغي  ل 
�ساع  الإعلانية  العينة  وفي   .)24(  "
وخا�سة  لفت  ب�سكلٍ   ، ا�ستعمالهما 
اأو  التجارية  المنتجات  �سعارات  في 
بالغ  تاأثير  من  لذلك  لما   ، الخدمية 
لهما  تطرب  اإذ   ، المتلقين  وجدان  في 
الأذن وي�سهل بهما حفظ ن�س الإعلان 

وا�سترجاعه .
في  ي�ساهم  )�سهمنا   : اأمثلتها  ومن 
العون(  دائماً في  وول  ، )جريت  اأرباحك( 
، ويت�سح جلياً الأثر النف�سي الذي يتركه كل 
من الجنا�س وال�سجع في المتلقي، والدللت 
التي تتداعى اإلى الذهن من خلال الخيال 
اإليهما،  وينقاد  ي�ستدعيانه  الذي  الفني 
لتوظيفه  الناجح  الإعلان  ي�سعى  ما  وذلك 

في ن�سه .
يربط  اأن  الجيد  من   : التنا�س   : �سابعاً 
باإرثهم  المتلقين  ال�سحفي  الإعلان 

ففي   ، وال�سعبي  والثقافي  الح�ساري 
 ، وكيانهم  لذواتهم  ملام�سة  ذلك 
وم�سرَب يتغلغل من خلاله اإلى قلوبهم 
عقولهم  توجهات  بذلك  فيحرك   ،
نحو ال�سلعة المعلن عنها اأو الخدمة اأو 
الفكرة المقدمة ، والتنا�س هو انعكا�س 
الوجود   " اأنه  اأو  اآخر،  ن�س  في  ن�س 
اأو  التام   ، تقريبا  )الحرفي  الحرفي 
اآخر"  ن�س  داخل  لن�س  التام(  غير 
)25( ، وعلى الرغم من ثراء التراث 
وجه  على  والعماني  عامّة  العربي 
بناء  في  يوظف  لم  اإنه  اإل  الخ�سو�س 
في  العينة  اإعلانات  وكانت   ، الإعلان 
حاجة لمقطع من ق�سة اأو مثَل اأو اإيحاءٍ 
المجتمع  اأدبيات  به  تزخر  مما  ل�سيءٍ 
اإل في مو�سع واحد فقط  يرد  اإذ لم  ؛ 
له  ت�ستريه  �سيء  كل  يقال  العينة:  في 
ا�ستثناءات..  هناك  نقول  نحن  ثمن 
"التميز" الئتمانية  نقدم لكم بطاقة 
ففي  �سحار(  بنك   ( الكلا�سيكية 
كل   ( ال�سعبي  للمثل  اإحالة  الإعلان 

�سيءٍ بثمنه (.

ثانياً : المفردات غير العربية :
من  مجموعة  الإعلان  عينة  في  وردت 
المفردات غير العربية ، وجاءت في معظمها 
م�سطلحات  اأو  اأجنبية  ل�سركات  م�سميات 
ا�ستعمالها  جرى  اأ�سلها،  في  عربية  غير 
 ، برنامج   ، مهرجان   ( نحو  تداولها  و�ساع 
والكلمة   .  ) وغيرها   ...  ، ور�سة   ، كهرباء 
التي ت�ستعمل في اللغة العربية اأو يعمل على 
جن�ساً  تعد   ، �سرورة  اأو  لحاجة  ا�ستعمالها 
وفق  ،على  الآتية  الت�سنيفات  اأحد  من 
اأو  العربية  اإلى  بها  انتقلت  التي  الطريقة 

نقلت اإليها )26( :
1-المولد : وهو اللفظ الذي ا�ستعمله النا�س 
 (  : نحو  الرواية،  ع�سر  بعد  قديماً 

البندر ، الجوالق ، الإكرامية ( .
2- المعرّب : وهو اللفظ الأجنبي الذي غيّره 
العرب بالنق�س ، اأو الزيادة ، اأو القلب 
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،نحو : )الكاغد ، الف�سيف�ساء ، الكعك 
. )

الذي  الأجنبي  اللفظ  وهو   : الدخيل   -3
دخل العربية دون تغيير ، كالأك�سجين 

، والتلفون .
ه ) مْجمع اللغة العربية ( . 4- ما اأقرَّ

ا�ستعمله  الذي  اللفظ  وهو   : المحدث  ـ   5
و�ساع   ، الع�سر الحديث  المحدثون في 

في لغة الحياة العامة.
عند  اعتمدوها  طرائق  وللعرب 
عربي  غير  هو  مما  ا�ستعملوه  ما  نقل 
ما  كثيراً  اأنهم  اعلم   "  : الجواليقي  يقول 
يجترئون على تغيير الأ�سماء الأعجمية اإذا 
لي�ست  التي  الحروف  فيبدلون  ا�ستعملوها 
ثم   .. مخرجاً  اأقربها  اإلى  حروفهم  من 
حرف  باإبدال  يكون  التغيير  وهذا   " يعقب 
نق�سان  اأو   ، حرف  زيادة  اأو   ، حرف  من 
حرف ، اأو اإبدال حركة بحركة ، اأو اإ�سكان 
متحرك ، اأو تحريك �ساكن " )27( ، وهذه 
الحيوية  من  مزيداً  اللغة  تعطي  المرونة 
تك�سبها  كما  القائمة  التحديات  لمواجهة 

مزيداً من الثراء اللغوي .
اللغات  من  بدعاً  العربية  تكن  ولم 
التي تاأخذ من غيرها وتقتر�س منها بع�س 
الألفاظ  باقترا�س  ي�سمى  فما   " المفردات 
لي�س في الحقيقة اإل نوعاً من التقليد .. وقد 
القدم  منذ  اللغات  اأن  على  الملاحظة  دلت 
، حدث هذا  باألفاظ بع�س  بع�سها  ي�ستعين 
بين  يحدث  يزال  ول  القديمة  اللغات  بين 
عمل  الألفاظ  واقترا�س   . الحديثة  اللغات 
 ، به الجماعات  تقوم  كما  الأفراد  به  يقوم 
الهيئات  به  تقوم  قد  الع�سور الحديثة  وفي 
 )28(" واأمثالها  اللغوية  كالمجامع  العلمية 
اللغات  من  العربية من غيرها  وتتميز   "  ،
 ، ا�ستقاقها  قوانين  في  بغناها  الأخرى 
و�سيغها ، مما �سهّل لها اأن ت�ستوعب ما لي�س 
من اأ�سواتها ، واأبنيتها من مفردات لي�ست 
منها ")29( ، والع�سر الراهن بما ي�سهده 
 ، الحياة  �ستى جوانب  مطّرد في  تطور  من 
وما ينتجه العلم من مخترعات واكت�سافات 

من  ال�ستفادة  ي�ستدعي   ، الزمن  ت�سابق 
بها  ترفل  التي  المتميزة  الخ�سائ�س  هذه 
لما  العربية  اللغة  مجمع  فاإن  لذا   ، العربية 
الحديث  ع�سرنا  في  للتعريب  اأن   " راأى 
بذخيرة  اللغة  غَنْي  في  تتلخ�س   ، فوائد 
ظِلال  كل  عن  تعب  التي   ، الكلمات  من 
بفي�س  يمدنا  اأنه  كما   ، الإن�سانية  المعاني 
بالتعريب  ، �سمح  العلمية  الم�سطلحات  من 
ولكن قيّده بال�سرورة ؛ خ�سية اأن تُغمَر لغتنا 
قد  الأجنبية  الألفاظ  من  بطوفان  العربية 
تفقدها طابعها وخ�سائ�سها التي يعتز بها 
الأدبي  تراثهم  على  حر�ساً   ، العرب  اأبناء 
عربي  بل�سان  اأنزل  الذي  المقد�س  وكتابهم 
مبين " )30(  ، فالتعريب م�سموح ب�سوابط 
وقوانين  �سنن  وتحكمها  ال�سرورة  تقت�سيها 
اللغة واأن تكون اللفظة مما ي�ست�سيغه الذوق 
وياألفه ال�سّماع ، وتميل اإليه النف�س بالتداول 

وال�ستعمال . 
هذا  في  الإعلان  عينة  وبتحليل 

الجانب، يلحظ الآتي : 
- كتابة بع�س الكلمات غير العربية بحروف 

عربية :
 ) ذي كوكا كول كمبني ( .

 - ت�سرب لفظان فقط من العامية اإلى لغة 
�سوق   ( في   ) �سوق   ( اأحدهما  الإعلان 
وت�سوق باأناقة ( و )خليك( في ) خليك 
قريب – النور�س ( ، وفي هذا دللة على 
تزال هي  الف�سيحة ل  العربية  اللغة  اأن 
واللفظان   ، الإعلان  لغة  في  الم�ستعملة 
واإن كانا عاميين اإل اأن جذرهما ف�سيح 
فهما من: ) �سق( ، و ) دعك( اأو ) كن( 

قريباً .
اأنها  ويبدو  نعن�س(  لفظة)  وردت   -
نع�س(  من)  تكون  وقد  عمانية  غير  عامية 

العربية :
) نعن�س ات�سالتك بعرو�س مده�سة ( .

- اإدخال لفظة غير عربية ، مكتوبة بالخط 
الأجنبي في �سياق الإعلان : 

)  CITROEN تُعبِّ عني ( 0                    
غير  الأ�سول  ذات  الألفاظ  اأهم  ومن 

الإعلانية  العينة  في  وردت  التي  العربية 
نمثل بالآتي:

الجامعة  الورقة   :) البنامج   ( برنامج: 
ما  فيها  ير�سم  التي  اأو   ، للح�ساب 
يحمل من بلد اإلى بلد من اأمتعة التجار 
و�سلعهم . و- الن�سخة التي يكتب فيها 
المحدّث اأ�سماء رواته ، واأ�سانيد كتبه . 
و- الخطة المر�سومة لعمل ما كبنامج 
 (: فار�سية  )مج(  والإذاعة،  الدر�س 
الو�سيط /   ( ، برنامه(. )ج( برامج 

برنامج ( . 
 : الهرج   : الل�سان  في  جاء   : مهرجان 
يهرِجون  النا�س  هرج   ، الختلاط 
اأي  الختلاط  من  هرجاً   ، بالك�سر 
ف  .وعرَّ  ) هرج   – مادة   ( اختلطوا 
احتفال   : باأنه  المهرجان  )الو�سيط( 
كلمة  وهي   ، الخريفي  العتدال 
 : الأولى   : كلمتين  من  مركبة  فار�سية 
مهر ، ومن معانيها ال�سم�س ، والثانية 
اأو  الحياة  معانيها  ومن   ، جان   :
ب�سر  كمال  الدكتور  واأ�ساف   ، الروح  
ي�سوبه  وا�سع  حفل  "هو  المهرجان  باأن 
�سيء من المتعة و�سرب )النقير( على 
الطبول اأو المزامير اأو نحو ذلك ، يعني 
فيه  واإنما  بالأ�سخا�س  مكتفياً  لي�س 
ومتعة  بهجة  المكان  تزيد  اأخرى  اآلت 
، وهي فار�سية الأ�سل وا�سم لعيد من 

اأعياد الفر�س " )31( .
�سيك : هي من الدخيل واأدخلها المجمع من 
النجليزية ) CHEQUE ( حيث ورد 
تعريفها في ) الو�سيط ( ال�سيك : اأمر 
له  �سخ�س  من  م�سرف  اإلى  �سادر 
ح�ساب فيه ، يكلّفه دفع مبلغ معين من 
ل�سخ�س   – الطلاع  عند   – النقود 
اأو   ، معين  �سخ�س  لأمر  اأو   ، معين 
اأ�سلها عربي من  يكون  وقد   . لحامله 
بالمعنى  تاأتي  التي    ) ال�سك   ( كلمة 

نف�سه اأو قريبا منه .  
)الأنموذج(  )الو�سيط(  في  جاء  نموذج: 
مثال   : النموذج(   (. )النموذج(   :
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) بالفار�سية  نموذه   : )معرب  ال�سيء 
)ج( نموذجات ، ونماذج .

من  عدد  ال�ستعمال  في  اأدخل  كما 
المفردات نحو :

     . )COMPUTER ( :كمبيوتر -
. )  INTERNET( : انترنت -

   . )ELECTRONIC ( : اإلكترونية -
. ) ACADEME  ( :اأكاديمية -
         . )  COBON( :كوبون -

. )  MOBILE( :موبايل -
   . )  TELEVISION( :تلفزيون -

.)  CLASIC( : كلا�سيك - 
اللغوي  القترا�س  من  جلّها  في  وهي 
الذي " يدخل �سمن دائرة التعريب . غير 
حيث  للتعريب  معاك�ساً  طريقاً  ي�سلك  اأنه 
تعجز اللغة عن اإيجاد المعادل العربي للفظ 
ذلك  اقترا�س(  اإلى)  طَر  فيُ�سْ  ، الأعجمي 
العربي  ال�ستعمال  اإلى  واإدخاله  اللفظ 
بنائي  تعديل  اأي  اإجراء  غير  من  بلفظه 
لـ  رديف  فاإنه  يظهر  وكما   ،   )32(  " فيه 
حداثة  اأكثر  الم�سطلح  اإن  اإل   ) الدخيل   (
جديدة  مفردات  لإدخال  م�ساحة  ويتيح   ،
قد تقت�سيها ال�سرورة ، وهي غير خا�سعة 
مجال  في  وبخا�سة   ، العربي  البناء  ل�سيغ 
ال�سرورة  في�سل  ويبقى  الحديثة  العلوم 
اللغة  اأهل  بهما  يحكم  اللذان  والقبول 
في  عليه  يعول  ما  هما  الف�ساحة  واأرباب 
تت�سرب  وقد  رف�سها،  اأو  اللفظة  اإدخال 
مع  مبا�سرة،  المجتمع  اأفراد  اإلى  اللفظة 
ظهور التّقانة الحديثة كالقنوات الف�سائية 
وياأتي   ، )النت(  العالمية  المعلومات  و�سبكة 
مدى  في  للنظر  اللغوية  المجامع  دور  هنا 
ي�سعب-  ذلك  كان  واإن  اللفظة-  اعتماد 
بعد �سيوع ا�ستعمالها وات�ساع رقعة تداولها .
عملية  اإن   " اإلى  هنا  ن�سير  اأن  ويبقى 
 " عام  اإن�ساني  مظهر  اللغوي  القترا�س 
)33( . ينبغي التعاطي معه بمرونة تحافظ 
وت�سمن  واأ�سا�ساتها  اللغة  ثوابت  على 

ا�ستمراريتها وديمومتها .

الخاتمـــة 
اإن حياة اللغة في ا�ستعمالها ، وحيويتها 
، ومقدرتها - بما تملكه من مقومات - في 
ومجارات   ، بها  المتكلمين  احتياجات  تلبية 
الإعلان  ويعد   ، ع�سرهم  م�ستجدات 
ال�سحفي اأحد الفنون التي تخاطب المجتمع 
الوقوف  المبحث  ب�سرائحه؛ وقد حاول هذا 
في  الم�ستعملة  للكلمة  الدللي  البعد  على 
النتائج  اإلى  وخل�س  ؛  حفي  ال�سّ الإعلان 

الآتية : 
الكلمة  دللة  قوة  الإعلان  اعتمد   -)1
الم�ستعملة ، ووظف اأ�سلوب الحذف في 

اكتناز المعاني وتركيز الدللت .
جانب  الإعلانية  الن�سو�س  اأغفلت   -)2
الح�ساري  الموروث  مع  التنا�س 
من  الرغم  على   ، للمجتمع  والثقافي 
في  ذلك  يتركه  اأن  يمكن  الذي  الأثر 
الإعلان  مكانة  يعزز  بما   ، المتلقّين 

ومقدرته في تحقيق مراميه واأهدافه.
الألفاظ  تغلغل  العينة  في  يظهر  لم   –  )3
بل   ، الإعلاني  الن�س  في  العامية 

حافظ على ف�ساحة لغته .
ويمكن اأن ي�سهم هذا المبحث في تقديم 
بحاجة  ؛  والباحثين  للمتلقين  اإ�ساءات 
الجانب الإعلامي باختلاف و�سائله ، وتنوع 
منه  الإعلاني  الجانب  خ�سو�سا   ، قنواته 
اللغوية ، خا�سة  ،اإلى مزيد من الدرا�سات 
 ، والمرئية  الم�سموعة  الإعلامية  الو�سائل  في 
ت�سيفه  ـ بما  المباحث  تنتظم مثل هذه  واأن 
ال�ساعية  والمحاولت  الجهود  �سمط  في  ـ 

لخدمة هذه اللغة العظيمة .

المراجع والاحالات :
في  ت�ستند  الإعلامية  المراجع  معظم   -1
المو�سوعة  اإلى  للاإعلان  تعريفها 
باأنه  عرّفته  التي  الكبى  الفرن�سية 
الم�ستعملة  الو�سائل  من  "مجموعة   :
اأو  تجارية  بمن�ساأة  الجمهور  لتعريف 
منتجاتها  بميزات  واإقناعه  �سناعية 
وكذلك   ،  " لقتنائها  له  والإيحاء 

الت�سويق  اتحاد  اأو  جمعية  تعريف 
غير  ال�سكل   " باأنه  الأمريكي 
الأفكار  وترويج  لتقديم  ال�سخ�سي 
جهة  بوا�سطة  والخدمات  وال�سلع 

معلومة ومقابل اأجر مدفوع "
، ينظر في ذلك: 

- خليل �سابات : الإعلان " اأ�س�سه وقواعده 
" " فنونه واأخلاقياته " ، مكتبة الأنجلو 

الم�سرية ،    القاهرة ، 1987 ،�س 10 .
عبدالرزاق  �سمير  ـ  العبدلي  بدر  قحطان  ـ 
العبدلي : الدعاية والإعلان ، ط1 ، دار 
العلوم العربية ، بيروت / مكتبة بغدادي 

، الأردن ، 1993 ، �س 81 .
 ، ، ط2  الإعلان  �سعيد:  ـ هناء عبدالحليم 
ال�سركة العربية ،القاهرة ، 1995 ،  �س 

          . 65
بين  :الإعلان  الفاغي  منديل  الجبار  عبد  ـ 
النظرية والتطبيق ، ط2 ، دار اليازوري 
�س   ،1998  ، الأردن   / عمّان   ، العلمية 

 .22
،الدار  ؟  الإعلان   ، �سعيد الحديدي  منى  ـ 
ط1   ، القاهرة   ، اللبنانية  الم�سرية 

1999، �س 16.
 ، الإعلان  حقيقة   ، الحاجي  عمر  محمد  ـ 
 ، 2002م   ، دم�سق   ، المكتبي  دار   ، ط1 

�س 14 .
الإعلانات   ، العادلي  عبدالحكم  مرزوق  ـ 
ال�سحفية  ) درا�سات في ال�ستخدامات 
وال�سباعات ( ،      ط1 ، دار الفجر ، 

القاهرة ، 2004 ، �س 150 .
: المعجم الإعلامي  - محمد منير حجاب  
 ،  2004 ، ، ط1  ،القاهرة  الفجر  دار   ،

�س  65 .
 ، الإعلامي  المعجم  الفار:  جمال  محمد   -
ط1 ، دار اأ�سامة للن�سر والتوزيع ، عمان 

– الأردن ، 2006 ، �س 33 .
حفية  ال�سّ الإعلانات  اأنواع  لمعرفة   -2

،وت�سنيفاتها ، ينظر :
في  الإعلان  دور   : عبدالقادر  م�سطفى   -
الموؤ�س�سة   ، ط1   ، ال�سياحي  الت�سويق 
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 ، والتوزيع  والن�سر  للدرا�سات  الجامعية 
بيروت – لبنان ، 2003 ، �س 30 .

الإعلامي  الإعلان   : الدّيب  الح�سيني   -
الأنجلو  مكتبة   ، الم�سرية  ال�سحافة  في 

الم�سرية ، �س 11   ، 20 .
الن�س  في  اللغوية  ال�سياغة  اأثر  في    -3
محمد  �سمير   ، ينظر   ، الإعلاني  
ح�سين: الإعلان ، ط3 ، عالم الكتب ، 
القاهرة ، 1984 ، �س 493 ، وقحطان 
عبدالرزاق  �سمير   – العبدلي  بدر 
ط4،  والإعلان  الترويج   : العبدلي 
فريد  ومحمد   ، �س133   ،  1998
الجامعية  الدار   ، الإعلان   : ال�سحن 
�س220،   ،  1999  ، الإ�سكندرية   ،
الدعاية   ، نا�سر  جودت  ومحمد 
دار  العامة،  والعلاقات  والإعلان 
 ،1998  ، الأردن   ، عمّان   ، مجدلوي 

�س 131.
الإعلان  لغة   : جلال  ال�سعيد  اإيمان   -4
 ، القاهرة   ، الآداب  مكتبة   ، التجاري 

2006 ،�س 8.
ينظر، في ال�سحافة العمانية :  -5

العمانية  ال�سحافة  مخيمر،  فوزي  1ـ 
..اتجاهاتها  ..تطورها  :ن�ساأتها 

،1983 )بحث غير من�سور( .
واأ�ساليب  و�سائل   ، مكّاوي  عماد  ح�سن  2ـ 
 ، الم�سرية  الأنجلو  مكتبة   ، الت�سال 

القاهرة ، 1989. 
3  ـ اأ�سرف محمود �سالح : اإخراج ال�سحف 

العمانية "درا�سة مقارنة " ، 1990 . 
الإعلام  و�سائل   : العبد  عدلي  عاطف  ـ   4
ون�ساأتها  ا�ستراتيجيتها   ، العمانية 

وتطورها ، يناير 1995.
بدايات   : الكندي  خمي�س  بن  عبدالله  5ـ 
ال�سحافة العمانية في زنجبار )درا�سة 
تاريخية _ تحليلية(، المجلة العربية 
للعلوم الإن�سانية ، الكويت ، العدد 88 

، خريف 2004 . 
.  www.Omandaily.com 6. موقع

في  درا�سات   : العبد  عدلي  7.عاطف 

 ،  ) الرابع  المجلد   ( العماني  الإعلام 
 ، القاهرة ، ط 1   ، العربي  الفكر  دار 

1995 ، �س 65 .
ابن منظور : ل�سان العرب ، دار �سادر   -6

، بيروت ،2000، مادة ) دلل ( .
المعجم الو�سيط ، مجمع اللغة العربية   -7
،القاهرة ، ط،2 ،1972، مادة) دلّ( .

 ( بحر الجاحظ  بن  اأبو عثمان عمرو   -8
تحقيق   ، والتبيين  البيان   :  ) 255هـ 
مكتبة   ، هارون  محمد  عبدال�سلام   .

الخانجي ، م�سر ، 1975 ،  1/ 75 .
حازم  الح�سن  اأبو   -9
البلغاء  منهاج  القرطاجني)684هـ(: 
محمد   . تحقيق   ، الأدباء  و�سراج 
الكتب  دار   ، الخوجة  ابن  الحبيب 

ال�سرقية ، تون�س ، �سـ 18 .   
اأحمد مختار عمر : علم الدللة ، عالم   -10
الكتب ، القاهرة ، ط6 ، 2006 ، �س 
نظرة   (  : نف�سه  ينظر  و   ،   22-21

تاريخية ( ، �س 17- 30  .
الأ�سلوب)  ال�سايب:  اأحمد  ينظر،   -11
لأ�سول  تحليلية  بلاغية  درا�سة 
النه�سة  مكتبة   ،  ) الأدبية  الأ�ساليب 
الم�سرية ، القاهرة ، ط7 ، 1976 ، �س 

.185
ينظر، �سمير محمد ح�سين : الإعلان ،   -12

�س 478 – 479  .
 William wells  Jahn  -13
 Burnett : Advertising (
 PRINCIPLES & PRACTICE
 ) , PRENTICE – HALL ,
 VPPER SADDLERIVER ,
 ,  1998 , 07458 , NEWJERSEY
                                                                                .  ( 246.P)

.) 250.P (  ، نف�سه  -14
اإبراهيم اأني�س : دللة الألفاظ ، مكتبة   -15
الأنجلو الم�سرية ، القاهرة ، �س148 .

تعريب   ، اللغة   : جوزيڤ   ، ڤنندري�س   -16
محمد   – الدواخلي  الحميد  عبد   :
 1950  ، الم�سرية  ،الأنجلو  الق�سا�س 

، �س 185  .
 WILLIAM WELLS –JOHN  -17
 BURNETT : ADVERTISING

.)248( ،
اللغة  في  الكلمة  دور   : اأولمان  �ستيفن    -18
 ، غريب  دار   ، ب�سر  كمال  ترجمة:   ،
القاهرة ، ط12 ، 1997م ، �س 109 .

ينظر، عبدال�سلام اأبو قحف: هند�سة   -19
الجديدة  الجامعة  دار   ، الإعلان 
للن�سر، الإ�سكندرية ، م�سر ، 2003م، 

�س 187 .
20-  اإيمان جلال: لغة الإعلان التجاري ، 

�س75.
والمطابقة  بالطباق  وي�سمى   "  -21
في  الجمع  وهو  وبالتطابق  وبالتكافوؤ، 
�سواء  متقابلين  معنيين  بين  الكلام 
ال�سدين  تقابل  التقابل  ذلك  اأكان 
 " وال�سلب  الإيجاب  اأو  النقي�سين  اأو 
جواهر   : الها�سمي  اأحمد  )ال�سيد 
 ، والبديع  والبيان  المعاني  في  البلاغة 
، 2001م  ، بيروت  العلمية  الكتب  دار 

، �س220 (
اللفظ  جدل  عرار:  اأ�سعد  مهدي   -22
 ، الأردن   ، للن�سر  وائل  دار   ، والمعنى 

ط1 ، 2002 م ، �س65.
بن  محمد  القزويني)  الخطيب  ينظر   -23
:الي�ساح  )739هـ(   ،  ) عبدالرحمن 
في علوم البلاغة ، تحقيق: عبدالحميد 
القاهرة  المختار،  ،موؤ�س�سة  هنداوي 
�س323/�سـ325-  ، 2006م   ، ط2   ،

.330
اأ�سرار  الجرجاني:  القاهر  عبد   -24
محمود   ، عليه  وعلق  قراأه   ، البلاغة 
محمد �ساكر ، دار المدني ، جدة ، ط1 

، 1991م ، �س11.
م�سطلحات  معجم  زيتوني:  لطيف   -25
نا�سرون  لبنان  مكتبة   ، الرّاوية  نقد 
– دار النهار للن�سر ، بيروت ، ط1 ، 

2002م ، �س64.
ينظر المعجم الو�سيط ، المقدمة .  -26
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بن  موهوب   ( الجواليقي  من�سور  اأبو   -27
اأحمد بن محمد بن الخ�سر – 540هـ 
الأعجمي على  الكلام  : المعرب من   )
عبد   . ف  تحقيق:   ، المعجم  حروف 
 ، ، ط1  دم�سق   ، القلم  دار   ، الرحيم 

1990 ، �س94 . 
اللغة  اأ�سرار  من   : اأني�س  اإبراهيم   -28
 ، القاهرة   ، الم�سرية  الأنجلو  ،مكتبة 

ط8 ،2013، �س98-97 .
في  الم�سكل   : الزبيدي  جا�سم  �سعيد   -29
الإعجاز  وجوه  من   (، الكريم  القراآن 
الأردن   ، المعرفة  كنوز  دار   ، البياني( 

، ط1، 2009 م، �س127 .
 ، اللغة  اأ�سرار  من   : اأني�س  اإبراهيم   -30

�س109 .
قناة الجزيرة : لقاء مع د. كمال ب�سر،   -31
بتاريخ   ) خا�سة  زيارة   (: برنامج  في 

/7مار�س2009م. 
هادي نهر : علم الدللة التطبيقي في   -32
التراث العربي ، عالم الكتب الحديث 

، الأردن ، ط1 ، 2008 ، �س506.
القراآن  في  الم�سكل   : الزبيدي  �سعيد   -33

الكريم ، �س132 .


